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INTRODUZIONE

La pubblicita esterna sara effettuata nel terot@dmunale in conformita al presente "Piano gereral
degli impianti pubblicitari", successivamente denmato “Piano”, adottato in attuazione a quanto istab
dagli art. 3, 18 e 36 ¢.8, del D. Lgs. 15 Novemb®83 n. 507 e dalREGOLAMENTO COMUNALE PER
L'APPLICAZIONE DELL'IMPOSTA SULLA PUBBLICITA', successivamente denominato “Regolamento
comunale”.

Il Piano é articolato in quattro parti:

a) Nella prima parte, denominata “La PubblicitaeEsa”, si determinano gli ambiti del territorio
comunale nei quali possono essere localizzati izimeg pubblicita esterna, come dalle
definizioni del D.L.vo 285/1992 (Nuovo Codice delftrada) e relativo Regolamento di
esecuzione ed attuazione DPR 16 Dicembre 19925).a%rt. 47, con le modifiche introdotte
dal DPR 16 Settembre 1996 n. 610, e se ne disaidlinstallazione sull'intero territorio
comunale.

b) Nella seconda parte, denominata “Segnaleticaicéé Privata”, si definiscono i casi in cui
ammessa la collocazione di segnali verticali frwdii alla localizzazione di soggetti economici
che rappresentano origine o destinazione di umiegieaffico veicolare ai sensi dell’art. 39 del
D.L.vo 285/1992 (Nuovo Codice della Strada) e retatRegolamento di esecuzione ed
attuazione DPR 16 Dicembre 1992 n. 495, come prevdsgli articoli 134, 136, con le
modifiche introdotte dal DPR 16 Settembre 199610. 6

c) Nella terza parte, denominata “Le Pubbliche gsifoni” si definiscono invece le caratteristiche, i
guantitativi e la localizzazione nel territorio conale degli impianti per le affissioni pubbliche,
in osservanza delle norme previste dal “Regolameomounale”.

d) Nell'ultima parte si definiscono le caratteic$te e la localizzazione sul territorio delle insegn
di esercizio, comprese le norme da osservare perdaorretta collocazione.

Il Piano & completato dalle norme che ne progranemdéattuazione nel tempo, dispongono
l'adeguamento degli impianti esistenti, disciplioatermini e le modalita per la rimozione deglipiianti in
contrasto con lo stesso e con le disposizionigliéee regolamenti vigenti in materia.

Il Piano é redatto recependo le norme vigenti irieni@, quali il D.Lgs. 507/93, il D.Lgs 285/92 e |l
regolamento di attuazione D.P.R. 495/92, il D.Lg4/20, il D.Lgs 42/04 con le successive modificke
integrazioni, nonché il regolamento comunale pagplicazione dell'imposta sulla pubblicita pubbkch

Il Piano € comunque suscettibile di variazioniietegrazioni da parte della Giunta Comunale.

CAMPO DI APPLICAZIONE

Le norme contenute nel presente Piano, relativasmalid pubblicita esterna e alle pubbliche affisisio
trovano applicazione nel campo dei mezzi della aguoazione istituzionale, commerciale e privata,i cos
come classificata secondo il D. Lgs. 15 Novembi@31®. 507, con esclusione della pubblicita effettuan
veicoli, aeromobili, palloni frenati, messaggi sdrmmediante distribuzione di manifestini o altnateriale
pubblicitario e comunque in forma ambulante. Sdir@s esclusi i segni orizzontali reclamisticiscoome
definiti dall'art. 47 del DPR 16 Dicembre 1992 B54con le successive modifiche ed integrazioni.

Piano Generale degli Impianti Pubblicitari 4



La segnaletica direzionale di tipo industriale, aoenciale, artigianale, installata ai sensi dell' Ar34
del DPR 16 Dicembre 1992 n. 495 con le modifichmuiptte dal DPR 16 Settembre 1996 n. 610, non € da
considerare mezzo pubblicitario (vedi RisoluziondnMFin. n. 48/E/IV/7/609 del 1 Aprile 1996,
naturalmente ove conforme alle caratteristicheiaitiate nella suddetta risoluzione) ma segnaletreaale
verticale ai sensi dell’art. 39 del D. Lgs. 285/@2per la sua posa si dovra avere particolare nigua
guanto disposto nei commi 5 e 7 del medesimo datico

L'utilizzo di tale segnaletica, & consentito altémo delle aree omogenee, (dal punto di vistaadell
destinazione economica degli insediamenti che sisiano) successivamente definite dall’art. 5 comima
del presente Piano. La finalita di tale segnaletima risulta essere la pubblicizzazione di attieit@nomiche
ma la segnalazione di quelle che, per loro conmmaz ne hanno necessita in ambito stradale, al din
agevolare la loro individuazione, migliorando, gliil deflusso del traffico veicolare. La caratstica di
tale segnaletica, non deve essere quella di rendgealla moltitudine delle persone la presenzardi
specifico soggetto economico (finalita dei mezziblgicitari), ma quella di consentirne I'immediata
individuazione conoscendone gia I'esistenza.

Non € ammessa nessuna installazione pubblicitanigol le Strade Provinciali n°. 4 della valpolicedla
n° 12 dell’Aquilio, sia entro gli abitati che al tori di essi, ad eccezione di quelle previste glalsente
piano e delle insegne di esercizio.

All'esterno delle aree omogenee non e consentitsol'della segnaletica verticale non pubblicites&,
non per quei soggetti che, trovandosi all’'esterndati aree o avendo particolare rilevanza econamic
(determinata da un sensibile flusso veicolare)niedano l'uso di tale segnaletica; questa non potra
comunque essere collocata ad una distanza supari@e&m dalla sede del soggetto economico indi¢ato
alternativa, le aziende, potranno utilizzare leinmegne, come di seguito definite, fermo restanu® le
stesse dovranno uniformarsi dal punto di vistatiestalla segnaletica verticale.

All'esterno delle aree omogenee, dovranno essdi@cati anche dei segnali di avvio, che non riputi
il nominativo del soggetto economico specifico rm@mente la denominazione della zona omogenea.
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PARTE PRIMA - LA PUBBLICITA' ESTERNA
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1- PREMESSA

Il presente Piano si propone, mediante la sua adezdi conseguire obbiettivi finalizzati a:
» Salvaguardare la sicurezza dei cittadini e deghtitdella strada;
» Salvaguardare il decoro della citta, I'ambientebeni artistici e culturali;

+ Garantire ai soggetti economici il diritto di diffdere messaggi di carattere pubblicitario
nell’esercizio di attivita di impresa;

» Massimizzare gli introiti tributari.

Tali obbiettivi si conseguono mediante la determioae di una Normativa specifica finalizzata
all'individuazione di distanze minime da rispett@mer la collocazione di mezzi pubblicitari daglemlenti
rilevanti per la sicurezza stradale, tali da garant giusto equilibrio tra le esigenze di salvagiia della
sicurezza e il diritto di libera iniziativa econarai privata. Al tempo stesso la determinazione delle
caratteristiche estetiche, costruttive e dimendiale&a mezzi pubblicitari, & stata effettuata sutiase delle
esigenze di decoro e al contempo alla massimizzazielle entrate, come sopra evidenziato.

Tutti i meccanismi di interazione tra i soggettioeomici interessati alla diffusione di messaggi
pubblicitari e 'amministrazione sono improntati guncipi di massima trasparenza e semplificazidee
procedimenti.

| criteri generali che sorreggono il presente sento normativo traggono origine dalla necessita di
regolamentare i comportamenti tra i singoli opataéconomici che diffondono messaggi pubblicitarni e
comportamenti tra gli operatori e I'Amministraziome| rispetto degli obbiettivi preposti.

Nella determinazione delle Norme, vengono fissatirnicipi di comportamento che sia gli operatoid, s
I’Amministrazione devono seguire e rispettare peonseguimento degli obbiettivi sia durante ilipdo di
adeguamento, sia nel corso di utilizzo del presstitamento. Di seguito sono elencati i canoni gane
utilizzati.

1. Le istanze che pervengono dagli operatori debbessere analizzate secondo ordine
cronologico;

2. Un mezzo pubblicitario si considera abusivo finprova contraria;
3. Un mezzo pubblicitario si considera autorizzajpando in possesso di idoneo titolo
autorizzativo rilasciato esclusivamente ai sensipdesente Piano; sono parimenti considerati

autorizzati i mezzi in possesso di autorizzaziomecarso di validita, rilasciata ai sensi del
comma 4 dell'art. 23 del D.Igs 30 aprile 1992 n528
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2- CLASSIFICAZIONE DEI MEZZI PUBBLICITARI

2.1- DEFINIZIONI

Al fine di definire le modalitd di installazione gle impianti pubblicitari, essi sono inizialmente
classificati come dall'art. 47 del Regolamento sBaaizione ed attuazione DPR 16 Dicembre 1992 n. 495
con le modifiche introdotte dal DPR 16 Settembr®6l®. 610. La citata classificazione suddivide le
tipologie di impianti pubblicitari nelle seguentitegorie:

Art. 47 Comma 1 - INSEGNA DI ESERCIZIO -

Si definisce “insegna di esercizio” la scritta iramatteri alfanumerici, completata eventualmente da
simboli e da marchi, realizzata e supportata contanali di qualsiasi natura, installata nella sede
dellattivita a cui si riferisce o nelle pertinenzecessorie alla stessa. Puo essere luminosa sidupe
propria che per luce indiretta.

Art. 47 Comma 2 - PREINSEGNA -

Si definisce “preinsegna” la scritta in caratterifanumerici, completata da freccia di orientamergd,
eventualmente da simboli e da marchi, realizzatansmufatto bifacciale e bidimensionale, utilizzabsu
una sola o su entrambe le facce, supportato dadonga struttura di sostegno, finalizzata alla
pubblicizzazione direzionale della sede dove sicgaeuna determinata attivita ed installata in nooda
facilitare il reperimento della sede stessa e cogugnnel raggio di 5 Km. Non puo essere luminosgaré
luce propria, né per luce indiretta.

Art. 47 Comma 4 - CARTELLO -

Si definisce “cartello” un manufatto bidimensionalepportato da una idonea struttura di sostegnao, co
una sola o entrambe le facce finalizzate alla difine di messaggi pubblicitari 0 propagandistica si
direttamente, sia tramite sovrapposizione di atementi, quali manifesti, adesivi, ecc. Puo eskergnoso
sia per luce propria che per luce indiretta.

Art. 47 Comma 5 - STRISCIONE, LOCANDINA E STENDARD-

Si definisce “striscione, locandina e stendardog&lémento bidimensionale realizzato in materiale di
gualsiasi natura, privo di rigidezza, mancante dawuperficie di appoggio o comunque non aderetde a
stessa. Puo essere luminoso per luce indirettdotandina, se posizionata sul terreno, puo essacha in
materiale rigido.

Art. 47 Comma 6 - SEGNO ORIZZONTALE RECLAMISTICO -

Si definisce “segno orizzontale reclamistico” lgpmbduzione sulla superficie stradale, con pellicole
adesive, di scritte in caratteri alfanumerici, dmoli e di marchi, finalizzata alla diffusione diessaggi
pubblicitari o propagandistici.

Art. 47 Comma 7 - IMPIANTO PUBBLICITARIO DI SERVID —

Si definisce “impianto pubblicitario di servizio”uglunque manufatto avente quale scopo primario un
servizio di pubblica utilita nell’'ambito dell'arredlurbano e stradale (fermate autobus, pensilin@ygenne
parapedonali, cestini, panchine, orologi, o simil§cante uno spazio pubblicitario che pud esserehan
luminoso sia per luce diretta che per luce indimett

Piano Generale degli Impianti Pubblicitari



Art. 47 Comma 8 - -IMPIANTI DI PUBBLICITA’ O PROPGANDA -

Si definisce “impianto di pubblicita o propagandaualunque manufatto finalizzato alla pubblicita o
alla propaganda sia di prodotti che di attivita emindividuabile secondo definizioni precedenti,cogne
cartello, né come striscione, locandina o stendardé come segno orizzontale reclamistico, né come
impianto pubblicitario di servizio. Pud essere lawso sia per luce propria che per luce indiretta

Nei successivi articoli le preinsegne, gli strisijde locandine, gli stendardi, gli impianti puldtari di
servizio e gli impianti di pubblicita o propagandano indicati per brevita “altri mezzi pubblicitar

2.2 — DURATA DELLESPOSIZIONE DEL MESSAGGIO

I mezzi pubblicitari considerati dal Piano e comecgdentemente definiti, ad eccezione degli impiant
appartenenti al servizio delle pubbliche affissiedi affissioni dirette, sono ulteriormente classifi in
funzione della durata del periodo di esposiziom#ierseguenti due categorie:

Mezzi di pubblicita temporanea: appartengono a questa categoria i mezzi esplicitemgnalizzati
all'esposizione di pubblicita relazionata a specésenti di durata
limitata (3 mesi massimo) quali manifestazioni, tegaeoli, mostre,
fiere, vendite, offerte promozionali, ecc.. L'espame dei messaggi
Su questi mezzi, che possono essere anche solitamecorati al
suolo in maniera permanente o ad altre strutturelévazione, é
ammessa solo ed unicamente durante il periodoadijisvento della
manifestazione o evento a cui si riferiscono, attie durante i sette
giorni precedenti e le 24 ore successive alla atd=mnno eccezione
I mezzi destinati alle affissioni dirette per i usara consentito il
cambio del messaggio, con una cadenza minima digidBni,
indipendentemente dallevento o dalla manifestaziorthe
pubblicizzano, fermo restando che gli stessi dawatorrispondere
I'imposta comunale sulla pubblicita per l'interorandi riferimento,
indipendentemente dal periodo di esposizione deksagyio,
(sempre ché durante I'anno venga esposto almentessaggio).

Mezzi di pubblicita permanente: rientrano in tale categoria i mezzi pubblicitaiicolati solidamente
al suolo o ad altre strutture in elevazione, dastia costituire un
supporto duraturo per I'esposizione di messaggblicitari quali:
cartelli, tabelle murali, impianti associati a gegsoni di pubblico
interesse, ecc.. E’ definito quindi permanente ikzeo che,
indipendentemente dal supporto impiegato, abbiatdun opera
superiore a 3 mesi per ciascuna autorizzazioneiegth Le
autorizzazioni di mezzi permanenti sono sempregiée in forma
precaria e quindi revocabili in qualsiasi momenta g@arte
dell Amministrazione Comunale, per ragioni di pubblinteresse o
di incolumita pubblica. La durata dell'autorizzamo sara pari ad
anni 3, rinnovabili tacitamente.
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2.3 — DESTINAZIONE D'USO

In aggiunta alla tipologia e durata, un’ultima cifisazione dei mezzi pubblicitari identifica gliessi in
funzione della loro destinazione d’'uso, che nehPiasultano essere:

Istituzionali: appartengono a questa categoria i mezzi preposta al
comunicazione, informazione e diffusione di messagdgiziative di
pubblico interesse, privi di rilevanza economican finalizzati alla
diffusione di un messaggio nell'esercizio di uriiath economica
che pubblicizzi un soggetto economico che nel poomggetto
sociale persegua fini di lucro; tali messaggi sommmalmente
effettuati da Enti pubblici o di diritto pubblico@munque da altri
soggetti (associazioni, circoli, ecc.. regolamémtatstatuto) che non
perseguano fini di lucro e comunque privi di rileza economica.

Commerciali: sono tutti i mezzi pubblicitari adibiti allespasine di messaggi
pubblicitari, ovvero tesi alla divulgazione di infisazioni,
comunicazioni e quant’altro utile alla promozione wh'attivita
economica , un prodotto o un servizio nell’eseccidi attivita
economiche perseguenti fini di lucro

Al fine di permettere una agevole individuaziondeldiverse tipologie, la seguente tabella riagsant
riunisce tutte le classificazioni sopra descritteiredividua la scheda del “Abaco per l'applicazictella
normativa”, parte integrante del Piano, che ne sua® le caratteristiche ai fini autorizzativi.

Successivamente e anche possibile consultare wieadsémmagini che identificano un esempio di nezz
per tipologia descritta.
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Tab. 1 — Tabella riassuntiva della classificaziategli impianti

Classificazione | Descrizione Durata Destinazione | Numero di
(art. 47 D.P.R. scheda
n. 495/92) T ‘ ) Ist. | Com. dell’Abaco
| Comma 1 - INSEGNA DI ESERCIZIO
| Trattate nel titololV del presente Piano . . -
| Comma 2 — PREINSEGNA
| Preinsegna . . |1
| Comma 4 — CARTELLO
| Cartelli con superficie 48 nf . . [2,3AB
| Comma 5 - STRISCIONE, LOCANDINA E STENDARDO
|Gonfalone, locandine, bandiere, ..... ‘ . . ‘4, 5 C,D
| Comma 7 - IMPIANTO PUBBLICITARIO DI SERVIZIO
Impianti pubblicitari di servizio . . 6
Spazi pubblicitari abbinati a pensilina . . 7
Spazi adibiti a paline fermata autobus . . 8
Spazi abbinati a transenne parapedonali . . 9
Comma 8 - IMPIANTI DI PUBBLICITA’ O PROPAGANDA
Insegne speciali . . 10
Cartelli a messaggio mobile . . 11
Pareti o megaposter . . 12
Tabelle . . 13

T = Temporanea; P = Permanente; Ist. = Istituzmn@abm. = Commerciale

Piano Generale degli Impianti Pubblicitari
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Comma 2 — Preinsegne

Impianto di preinsegne 125x25

Comma 4 — Cartello

< 3 nf, permanente, commerciale

AutoAronto

CONCESSIONARIA

Auoi
C.so Cavour, 106 - Dormelletto |:>

< 18n?, permanente, commerciale

< 3nt, temporaneo, commerciale
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Comma 5 — Striscione, locanding
stendardo

e

Striscione, istituzionale

Striscione, commerciale

Comma 7 — Impianto pubblicitar
di servizio

o

Pensilina fermata autobus

Impianti abbinati ad orologi digitali

Impianti abbinati a cartina urbana

Impianti abbinati a transenne
parapedonali

Impianti abbinati a display luminosi

Piano Generale degli Impianti Pubblicitari
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Comma 8 — Impianti di pubblicita
0 propaganda

I, B

Insegne speciali Insegne a messaggio luminoso
Cartellia messaggio mobile variabile

14
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3- CLASSIFICAZIONE DELLA VIABILITA

3.1- DEFINIZIONI

L'art. 2 comma 2 del Codice della Strada classifjteelementi della struttura viaria in funzionellde
loro caratteristiche costruttive, tecniche e funaibnei seguenti tipi:

A)

B)

C)

D)

Piano Generale degli Impianti Pubblicitari

AUTOSTRADE

Strada extraurbana o urbana a carreggiate indipentdeo separate da spartitraffico
invalicabile, ciascuna con almeno due corsie di crgreventuale banchina pavimentata a
sinistra e corsia di emergenza o banchina pavimarsadestra, priva di intersezioni a raso
e accessi privati, dotata di recinzione e di sistelinassistenza all’'utente lungo lintero
tracciato, riservata alla circolazione di talunetegorie di veicoli a motore e contraddistinta
da appositi segnali di inizio e fine. Deve esseteeazata con apposite aree di servizio ed
aree di parcheggio, entrambe con accessi dotati cdrsie di decelerazione e di
accelerazione. (Lettera cosi modificata dall’artdél D. Lgs. 10 settembre 1993, n. 360, in
vigore dal 1 settembre 1993).

STRADE EXTRAURBANE PRINCIPALI

Strada a carreggiate indipendenti o separate dartgpaffico invalicabile, ciascuna con
elemento due corsie di marcia e banchina pavimardalestra, priva di intersezioni a raso,
con accessi alle proprieta laterali coordinati, doaddistinta dagli appositi segnali di inizio
e fine, riservata alla circolazione di talune cateig di veicoli a motore; per eventuali altre
categorie di utenti devono essere previsti opportspazi. Deve essere attrezzata con
apposite aree di servizio, che comprendano spadepsosta, con accessi dotati di corsie di
decelerazione e di accelerazione. (Lettera cosiificath dall'art. 1 del D.Igt. 10 settembre
1993, n. 360, in vigore dal 1 settembre 1993).

STRADE EXTRAURBANE SECONDARIE

Strada ad unica carreggiata con almeno una corgagenso di marcia e banchina.

STRADE URBANE DI SCORRIMENTO

Strada a carreggiate indipendenti o separate dart#paffico, ciascuna con almeno due
corsie di marcia, ed una eventuale corsia riservaitanezzi pubblici, banchina pavimentata
a destra e marciapiedi, con le eventuali intersezeoraso semaforizzate; per la sosta sono
previste apposite aree o fasce laterali estrand @rreggiata entrambe con immissioni ed
uscite concentrate. (Lettera cosi modificata datl'd del D.Igt. 10 settembre 1993, n. 360,
in vigore dal 1 settembre 1993).
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E) STRADE URBANE DI QUARTIERE

Strada ad unica carreggiata con almeno due corgachine pavimentate e marciapiedi;
per la sosta sono previste aree attrezzate con @fgpaorsia di manovra, esterna alla
carreggiata.

F) STRADE LOCALI

Strada urbana od extraurbana opportunamente sistenaa fini di cui al comma 1 art. 2 del
Nuovo Codice della Strada, non facente parte dagiitipi di strade.

3.2- DELIMITAZIONE DEL CENTRO ABITATO

Il centro abitato comprende gran parte dell’edtficda delimitazione del centro abitato, € definita
dell'art.3 del decreto legislativo 30.04.92, n. 288 Codice della strada confeisieme di edifici, delimitato
lungo le vie di accesso dagli appositi segnali dizio e fine. Per insieme di edifici si intende un
raggruppamento continuo, ancorché intervallato ttade, piazze, giardini o simili, costituito da nareno
di venticinque fabbricati e da aree di uso pubblicm accessi veicolari 0 pedonali sulla strada”.

La delimitazione del centro abitato, ai fini defif@licazione delle norme contenute nel presentedPi&an
guella definita dalle delibere comunali vigenti.

3.3 CENTRO ABITATO: RIDEFINIZIONE DELLE STRADE DITPO C/D

Ai fini del presente Piano le strade di tipo C, tratto di attraversamento del centro abitato, soBo
considerate come strade urbane di tipo “E".
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ABACO PER L'APPLICAZIONE DELLA NORMATIVA
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4- DEROGHE ALLE DISTANZE PREVISTE DAL NUOVO CODICE DELLA STRADA

Sulla base di quanto contenuto nell'art. 23 commdal@Nuovo Codice della Strada, i comuni hanno la
facolta di concedere deroghe, allinterno dei cattitati e limitatamente alle strade di tipo E ledalle
norme relative alle distanze minime per il posiaimento dei cartelli e degli altri mezzi pubblicitaempre
nel rispetto delle esigenze di sicurezza dellaotamione stradale. Il Regolamento di esecuzione ed
attuazione del Nuovo Codice della Strada, art.dfima 4, stabilisce inoltre che la distanza dalténdiella
carreggiata, all'interno dei centri abitati, & ditgsdal Regolamento comunale, sempre che sianettdsp le
disposizioni dell'art. 23 comma 1 del Nuovo Codiedla Strada. Le distanze si applicano nel senie de
singole direttrici di marcia. Nel caso in cui eaisd, a distanza inferiore di quella prevista dedereggiata,
altre costruzioni o alberi € ammesso il posizionatimén allineamento agli stessi. Le distanze minaghe si
applicano all'interno del centro abitato per glpiemti pubblicitari dovranno rispettare le distamamime
ammesse riportate nell*Abaco per I'applicaziondalaormativa”.

Il posizionamento degli impianti per le pubblichffissioni e definito nell'allegato B "Progetto
distributivo impianti pubbliche affissioni e affiesi dirette”; I'ubicazione degli stessi non deispettare le
distanze minime previste dall"Abaco per l'applioaz della normativa" in quanto tali impianti non
rientrano nelle definizioni di impianti pubblicitaDi conseguenza i cartelli, gli impianti pubbtaii di
servizio e gli altri mezzi pubblicitari non devonspettare alcuna distanza dagli impianti per lelpiche
affissioni a patto che la loro collocazione nonctwda la visibilita' degli stessi ed il loro ordmautilizzo.

Per impianti paralleli al senso di marcia, e vietatstallare in allineamento un numero d'impianti
superiore a tre elementi contigui se distanti mdnd0 m. l'uno dall’altro ad eccezione delle tramse
parapedonali.

In caso di impianti luminosi o illuminati, all'imeo del centro abitato, le distanze indicate nedieo, ad
eccezione di quella dalla carreggiata, sono da ataredel 50%.

Ai sensi del D.Lgs 30 aprile 1992, N. 285 Art.@vna 1 punto 26), per Intersezione a raso si itend
'area comune a piu strade, organizzata in modeafesentire lo smistamento delle correnti di traffic
dall’'una all’altra di esse.

Area comune a
piu strade. <
Intersezione
_— > _— >
g ~ —
35 mt dopo
Pintersezione
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5- SUDDIVISIONE DEL TERRITORIO IN ZONE OMOGENEE

La suddivisione del territorio comunale in zone geee ai fini del rispetto dell’ambiente e delkato
urbano, parte dalla delimitazione del centro abith zona definita centro abitato € quindi ultariente
suddivisa in altre aree.

5.1- ZONE OMOGENEE DAL PUNTO DI VISTA DEGLI INSEDINMENTI Al FINI PUBBLICITARI

All'interno di questa delimitazione e possibiletitiguere un‘ulteriore suddivisione nelle seguergea

Zona A- Zona di attenzione

Questa zona individua le aree o vie centrali dpbltabgo e degli altri centri abitati del comunepili
vecchia edificazione, cioé le zone o vie che nézess di una maggiore attenzione dal punto di vigli
insediamenti pubblicitari, cosi come meglio defirsulla cartografia “Zonizzazione” dell’allegato G.

Sulla Cartografia allegata é rappresentata conmeoisso.

Zona B- Zona industriale-artigianale-commerciale

E’ costituita dalle maggiori aree a prevalente diimmento industriale, artigianale e commercialeasé
nel capoluogo e nella localitd di Arbizzano,cosmeomeglio definito sulla cartografia “Zonizzazione”
dell'allegato G.

In Cartografia & rappresentata con colore bly.

Zona C- Restante parte di centro abitato

Sono le zone di edilizia prevalentemente residémziansolidata o in via di edificazione, rappreaent
sul territorio per differenza delle zone su citateomunque comprese all'interno del centro abitzte, non
presentano particolari esigenze di regolamentazion

Per la collocazione dei cartelli e degli altri megabblicitari, ricadenti lungo la linea di sepam®e di
zone differenti si deve applicare la norma piurieista rispetto le zone confinanti.

5.2- ZONE IN CATEGORIA SPECIALE

La delimitazione della Categoria Speciale ai fiella regolamentazione dell'installazioni pubbliciéa
non genera differenze nelle norme da rispettarearelimitata ad un diverso trattamento di imposta.

Ai fini dell'applicazione dell'imposta sulla pubblia e del diritto sulle pubbliche affissioni, értitorio
del Comune di Negrar é suddiviso in due categoategoria speciale e categoria normale. All'intedetda
categoria speciale I'imposta sulla pubblicita eftitti sulle affissioni subiscono una maggiorazahel 50%
rispetto alla tariffa normale.
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Le localita appartenenti alla categoria speciappresentate nella cartografia allegata, sonogliite
elencate:

Via Osteria Vecchia (S.P. 12), via Vittorio Vend®P. 12), strada Del Recioto (S.P. 12), via San Vi
(S.P. 12), via Casette di S.Maria (S.P. 12), viadét Nuova (S.P. 4), via Valpolicella (S.P. 4).

La restante parte del territorio comunale, non cesg della categoria speciale € da considerarsi
categoria normale.

6- CRITERI GENERALI PER LE NUOVE INSTALLAZIONI

| criteri guida principali presi in considerazioper le norme da adottare nel caso di nuove ingtaitg
rappresentano elementi di garanzia relativamertenai

= della sicurezza
= del decoro
= della funzionalita

= del rispetto della normativa.

6.1- SICUREZZA

E’ necessario garantire che i mezzi pubblicitan pgostituiscano, in alcun modo, pericolo o distupkeo
la sicurezza stradale, sia per quanto concernedalazione veicolare sia per quella pedonale.i¢@are
attenzione € da rivolgere agli aspetti piu propgate visivi oltre che ai criteri di tipo antinfortistico, ai
guali la progettazione e I'ubicazione si ritiengrdnno conformarsi.

6.2- DECORO

Le norme indicate nel Piano dovranno garantire,ig@incipi stessi ai quali ci si é ispirati nelkaa
redazione, che i mezzi pubblicitari presenti stitiaio comunale non si pongano come elementistudoo
all'estetica dell'ambiente naturale come di quatf@no ma al contrario, ove possibile, diventinoaugltesto
cittadino elementi di arredo urbano che ne arrgmdmo il panorama. A questo scopo dovra essera post
particolare cura da parte del Servizio GestioneiRahio, affinché gli impianti da installare siamatti
omogenei ed uniformi dal punto di vista della forendella cromia, evitando il posizionamento di iamgi di
formati diversi negli stessi luoghi.

6.3- FUNZIONALITA

Particolare attenzione € da rivolgere al tema dellidilita del contesto urbano. L'obiettivo € doedi
garantire che i mezzi pubblicitari non costituistampedimento ad un funzionale e razionale utilideb
territorio e, nello stesso tempo, soddisfare neglioti modo possibile le peculiari esigenze delkiteelocale.
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6.4- NORMATIVA

Il ripristino e le nuove installazioni dovranno epire integralmente la normativa prevista e citata
precedentemente, oltre ai criteri ed alle deroghieilge nel presente Piano.

7- NORME GENERALI DI INSTALLAZIONE

Il posizionamento di qualsiasi mezzo pubblicitammlipendentemente da altre normative, dovra sempre
rispettare le seguenti prescrizioni relative agiicaenti di seguito illustrati:

| cartelli e gli altri mezzi pubblicitari devono ere sagoma regolare, che in ogni caso non puoeesser
quella di disco o di triangolo. L'uso del coloresso negli spazi pubblicitari € ammesso con pasieol
cautela. Le tipologie di strutture impiegate dovramssere il piu possibile conformi a quelle previgelle
caratteristiche tecniche allegate e verniciateolore grigio ferro micaceo in zona A e verde RALOB(ella
restante parte del territorio comunale; I'unicaez@gne e per i cartelli pubblicitari, che devon@m@vuna
piantana di sostegno verniciata in colore nero.

7.2- MATERIALI

| cartelli e gli altri mezzi pubblicitari devono se esclusivamente realizzati con materiali non
deperibili e resistenti agli agenti atmosferici. futtura portante degli impianti destinati allebpliche
affissioni dovra essere realizzata in alluminio dhisa per gli impianti istituzionali in zona A)verniciata
per garantire una idonea resistenza all’aggreasiétle colle sodiche, secondo le caratteristidlegate al
presente Piano.

7.3- STRUTTURA

Le strutture di sostegno e di fondazione devoneressalcolate per resistere alla spinta del vento,
saldamente realizzate ed ancorate, sia globalnob@anei singoli elementiNel caso in cui anche il retro
della struttura sia esposto alla pubblica vist® essra essere rifinito ed oggetto di manutenzaitestessa
stregua dell’impianto.

Qualora le suddette strutture costituiscano matiufat cui realizzazione e posa in opera sia
regolamentata da specifiche norme, l'osservanzke dgésse e I'adempimento degli obblighi da queste
previste deve essere documentato prima del rigitadtorizzazione.

7.4- DISTANZE

Tutte le distanze che devono essere rispettaté idgganti pubblicitari saranno misurate dalle estita
degli impianti stessi nella direzione del sensmdrcia. Le distanze relative a monumenti ed opendedin
genere sono richieste unicamente se I'impiantcaedtt qualsiasi posizione, nel campo visivo ddtiento
da rispettare. Tali distanze saranno chieste eztitascome prescrizione autorizzativa da parteufédio
competente che analizzera il singolo caso, preuila msta, ove necessario, da parte degli Enti té¢ipaila
tutela del vincolo.
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7.5- ILLUMINAZIONE

Nessun impianto potra avere luce intermittentegiriétensita luminosa superiore a 150 candele ger m
o che comunque provochi abbagliamento. | cartedfii @ltri mezzi pubblicitari luminosi devono aveuea
sagoma rettangolare che, in ogni caso, non pudessgella di disco o triangolo; non potranno altres
emettere luce di colore blu lampeggiante.

L'utilizzo della croce rossa luminosa € consentisclusivamente nelle fattispecie previste dalle
specifiche normative esclusivamente per segnatestiige sanitarie di primo soccorso.

All'interno dei centri abitati, nel caso di impiantminosi o illuminati, tutte le distanze indicate|
presente Piano dovranno essere aumentate del 50%

L'impianto elettrico di ciascun impianto pubblidi@a dovra essere dotato di una protezione contro i
contatti indiretti mediante trasformatore di isokno di Classe IlI, di protezione contro i cortogitice i
sovraccarichi a mezzo di interruttori magneto-teimche isolino I'impianto elettrico dell'impianto
pubblicitario in caso di anomalia, in modo tale deitare ogni tipo di interferenza sulla linea di
alimentazione.

Ogni eventuale scavo che si renda necessario esqmern 'esecuzione dei collegamenti sara a carico
della ditta richiedente la quale si impegna a sipmare il suolo a regola d’arte.

7.6- POSIZIONAMENTO

Il posizionamento dei mezzi pubblicitari, dovra ewmire in modo tale da consentire sempre la perfetta
visibilitd degli impianti semaforici a partire daal distanza minima prevista dallAbaco, non dovranioé
essere collocati in un punto che interrompa lagmone visiva del semaforo e dei segnali dellosstedla
distanza sopra indicata. Gli impianti non potramssere posti diagonalmente rispetto alla stradse (oé
paralleli né perpendicolari). Nel caso in cui peativi tecnici il posizionamento diagonale sia irtabile, gli
impianti dovranno rispettare prescrizioni interngedi

I mezzi pubblicitari "a bandiera”, posti perpendicmente al senso di marcia, qualora non sporgano
all'interno della carreggiata, dovranno avere irgmee inferiore ad un‘altezza non inferiore a nh dal
Piano stradale o dal marciapiede; nel caso in pargano sulla carreggiata, dovranno essere posti ad
un‘altezza minima dal suolo di m. 5,00. E' comungietata I'installazione di mezzi per la pubblicita
permanente in corrispondenza di intersezioni, ¢enetdossi, sui cavalcavia e loro rampe, sui pdtiape
stradali, sulle banchine di sicurezza e sugli dispositivi laterali di protezione e segnalazione.

Fatti salvi gli impianti individuati nell’Allegat® del presente Piano, I'installazione di mezzi gidutari
su marciapiedi, percorsi pedonali segnalati, pistéabili e piste ciclo-pedonali potra essere damata a
condizione che la posa degli stessi avvenga inzjpoe parallela all'asse dei marciapiedi, dei pesico
pedonali segnalati, delle piste ciclabili e delistg ciclo-pedonali, a ridosso della loro parteeint, che il
loro ingombro non sia superiore a cm. 10, e chlardghezza utile al transito ciclo-pedonale risukaa
seguito dell'installazione non sia inferiore a dr0.

7.7- LIMITAZIONI E DIVIETI

Nell’ambito e in prossimita dei luoghi sottopostviacoli di tutela di bellezze naturali, paesaggtst e
ambientali non puo essere autorizzato il collocamet cartelli o altri mezzi pubblicitari se nonrcd
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previo consenso previsto dal Decreto Legislativgg2@naio 2004, n. 42. Sugli edifici e nei presdudghi

di interesse storico ed artistico, su statue, ma@amiinfontane monumentali, mura e porte della @t altri
beni a tutela, sul muro di cinta e nella zona sieito dei cimiteri, sugli edifici adibiti a sedieaspedali e
chiese e nelle loro immediate adiacenze, é vietallocare cartelli ed altri mezzi di pubblicita. d?assere
autorizzata I'apposizione, sugli edifici suddetsugli spazi adiacenti, di targhe ed altri mezzndicazione,
di materiale, dimensione e stile compatibile condeatteristiche architettoniche degli stessi €adabiente

nel quale sono inseriti.

Nelle localita di cui sopra e sul percorso d'imnadiaccesso agli edifici puo essere invece autiazz
l'installazione, con idonee modalita di inserimembientale, dei segnali di localizzazione, tusisé di
informazione (Parte Seconda del presente Pianalidagli artt. 131, 134, 135, 136 del regolamenito d
attuazione del Codice della Strada D.P.R. 495/92 emme modificato dal DPR 16 settembre 1996, 6. 61

E’ vietato utilizzare alberi, pali adibiti ad alwsi 0 strutture provvisorie, per I'apposizionesttiscioni,
stendardi, gonfaloni e bandiere.

Non & ammessa nessuna installazione pubblicitanigol le Strade Provinciali n°. 4 della Valpolicefla
n° 12 dell’Aquilio, sia entro gli abitati che al #liori di essi, ad eccezione di quelle previste ralsente
piano e delle insegne di esercizio.

8- DISCIPLINA DELL'INSTALLAZIONE DEI MEZZ| PUBBLICI TARI NELL'AMBITO DEL CENTRO
ABITATO, LIMITATAMENTE ALLE STRADE DITIPO E -F

8.1- NORMATIVA GENERALE DI ZONA

In questo capitolo vengono individuati quali meedi impianti pubblicitari possono essere collogati i
ciascuna zona territoriale omogenea, come prececemte identificata. A queste prescrizioni fanno
eccezione le strade di tipo A e B per le qualitipenze comprese, valgono le norme del Codice &ttada
e relativo Regolamento di attuazione. Tali presenizsono illustrate nel prossimo capitolo.

Su tutto il territorio comunale, & permessa l'ilazone di transenne parapedonali, ai sensi dntgua
previsto dall'art. 51 del DPR 16 Dicembre 1992 9b,4con le modifiche introdotte dal DPR 16 Setteanbr
1996 n. 610.

La segnaletica verticale privata non pubblicitaéasempre ammessa nelle aree sotto specificate e,
qguando installata, deve essere collocata a disguffieienti dagli incroci per essere percepitasmpo utile
dagli utenti della strada, affinché possano adegjiléwro comportamento a quanto in essa contenuto.

8.2- NORMATIVA SPECIFICA E DISCIPLINA DEI MESSAGGPUBBLICITARI

Per quanto riguarda i messaggi pubblicitari espsstitutto il territorio comunale devono essere
assolutamente rispettati i principi in premessa.

Tutti i messaggi diffusi dovranno essere impronsati massimo rispetto della dignita, del pubblico
pudore, della decenza e nel rispetto della posizitelle persone che frequentano tale zona, pienergle
della morale collettiva. Nel caso in cui gli ufficomunali rilevassero la presenza di messaggi 8sjpos
violazione di tali principi dovranno darne tempesticomunicazione alle autoritd di pubblica sicusezz
preposte alla loro tutela per le eventuali azioncehsura. L'attivita di controllo dovra essere Itdn
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particolare dal funzionario responsabile del séovubbliche affissioni per i messaggi diffusi aterso il
servizio pubblico e dal funzionario responsabilé¢ pecedimento autorizzativo per i messaggi diffusi
nell'ambito della pubblicita esterna.

Zona A - Zona di attenzione

All'interno di questa area non &€ ammessa l'instidlae dei mezzi pubblicitari considerati nel prdsen
Piano in assenza delle autorizzazioni preventivesdggetti deputati alla tutela dei vincoli speuifiNel
caso in cui il vincolo sia limitato ad un singoldifecio, dalla documentazione fotografica da pradun fase
di autorizzazione di un impianto situato nei predsil’edificio stesso, si dovra evincere chiaramelat
visuale nei confronti dell’edificio vincolato. L'ipiantistica prevista & prevalentemente di servizigpazi
pubblicitari di piccolo formato . L'impianto edimhessaggio contenuto dovra inoltre maggiormentettiape
la morale delle persone frequentanti i luoghi caspin questa zona, specialmente per chiese eecimit
All'interno di questa zona non € ammessa l'instatiae dei mezzi pubblicitari “a bandiera”.

Zona B - Zonaindustriale-artigianale-commerciale

E’ ammessa l'installazione di tutti i mezzi pubitdid classificati nel presente Piano, ad esclusidn
quelli con superficie espositiva totale supermme 9.

Zona C - Restante parte del territorio comunale

E’ ammessa l'installazione di tutti i mezzi pubitdid classificati nel presente Piano, ad esclusidi
quelli con superficie espositiva totale superianef 18 (I'unica tipologia ammessa con superficie sigper
ai 18 m2 e quella delle pareti 0 megaposter, sch@diell’Abaco per I'applicazione della normativa).

Pubblicita temporanea privata

E’ ammessa l'installazione di mezzi di pubblicigmiporanea privata, nel rispetto delle norme espress
dal presente Piano. | mezzi potranno essere ctill@cguppi, con un numero massimo di 5 impiantiwgp.
La distanza tra gli impianti all’interno dello ssesgruppo, potra arrivare ad un minimo di 10 m.

Striscioni — locandine — stendardi

All'interno dei centri abitati la gestione, collagane e realizzazione di striscioni, locandineendardi
dovra essere attuata dall’amministrazione comurgiestriscioni dovranno avere dimensioni massime d
metri 5x1 e le locandine e stendardi dovranno adarensioni massime di m 3x1. Per linstallazione d
striscioni, locandine e stendardi dedicati all'espione temporanea in occasione di eventi cultusalortivi,
sociali o promozionali della realta economica lecsbno destinate le seguenti zone del territonowale:

» FRAZIONE SANTA MARIA: intersezione via Casette diafBa Maria, aiuola nei pressi
dell'impianto semaforico — posizione valida petdutanno.

» FRAZIONE ARBIZZANO: via Case Zamboni nei pressildetrocio con via Valpolicella -
posizione valida per tutto I'anno.
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= NEGRAR: strada del Recioto, via Vittorio Venetoavdell’Autiere - posizioni valide in
occasione del periodo del Palio del Recioto (cdiecie con la festivita di Pasqua e Lunedi
dell’Angelo).

Volantinaggio

Sulle strade ed aree pubbliche ¢é vietata la digtiime di volantini, opuscoli, biglietti omaggio edni
altro mezzo pubblicitario consegnato a mano o deggossui veicoli. Tale attivitd € consentita sottaper
finalita istituzionali, sociali o di pubblica utifi e sulla base di motivate richieste da presemtacemune e
conseguente rilascio di apposita autorizzazione.

Pubblicita sui veicoli

E’ tassativamente vietato, nei centri abitati, disizionamento stanziale di autoveicoli 0 mezzi
comungue riconducibili ad essi che diventano elémdnsupporto di pubblicita o propaganda.

Si rimanda al Codice della strada e specificataenaifitart. 57 del regolamento d’Esecuzione la
regolamentazione della pubblicita sui veicoli invimeento, la cui sosta non deve in alcun caso essere
intenzionalmente sostitutiva di un impianto di plidita.

Pubblicita fonica

La pubblicita fonica, sul territorio comunale e sentita dalle ore 9 alle ore 13 e dalle ore 16.30
alle ore 19.30.

All'interno dei centri abitati la pubblicita fonicaon & consentita ad una distanza di 300 metri
prima e dopo l'ospedale, le case di riposo peraaizie scuole, i cimiteri ed i luoghi di culto in
genere.

Non € inoltre consentita durante lo svolgimentospiettacoli all’aperto di qualunque tipo e di
cerimonie civili e religiose.

Per ogni altro aspetto inerente la pubblicita fanisi rimanda al dettato dell’art. 59 del
Regolamento d’Esecuzione del Codice della Stradao Satti salvi i principi, le disposizioni e le
limitazioni previste dal Piano Comunale di Zonizpae acustica adottato con Deliberazione del
Consiglio comunale n. 84 del 24.12.2002, esecutiva.

9- DISCIPLINA DELL'INSTALLAZIONE DEI MEZZI PUBBLICI TARI AL DI FUORI DEL CENTRO
ABITATO (O AL SUO INTERNO MA LIMITATAMENTE ALLE STR  ADE DI TIPO A - B)

9.1- NORMATIVA GENERALE DI ZONA
In queste zone & ammessa l'installazione di tuttezzi pubblicitari, nel rispetto delle norme di el

successivo paragrafo e delle limitazioni previsteomma 7 Art. 23 del Nuovo Codice della strada..
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9.2- NORMATIVA SPECIFICA E DISCIPLINA DEI MEZZI PUBLICITARI

| mezzi pubblicitari, come definiti all'art. 47 dekegolamento di esecuzione ed attuazione deRartel
Codice della Strada ed al capitolo precedente aslemte Piano, al di fuori dei centri abitati eldraérno
degli stessi, ma limitatamente alle strade di thoB, e D, dovranno osservare le prescrizioni $tebi
dall'art. 23 del Nuovo Codice della Strada e dadiicoli 48, 49, 50, 51, 52 del relativo Regolaneedt
attuazione oltre a tutte le norme contenute neguie Piano. Tali norme vengono di seguito richtemaon
alcune precisazioni.

9.3- DIMENSIONI

I mezzi pubblicitari dovranno rispettare, per ogoina, le superfici indicate nell’abaco per I'apafione
della Normativa.

9.4- CARATTERISTICHE

I mezzi pubblicitari devono rispettare, oltre quargrevisto nel Nuovo Codice della Strada, le
prescrizioni di cui ai Titoli “Caratteristiche ett® costruttive degli impianti” e "Norme generai
installazione".

9.5- UBICAZIONI E POSIZIONAMENTO

Il posizionamento di cartelli e di altri mezzi plicbari deve essere autorizzato ed effettuatorispletto
delle distanze minime indicate all'art. 51 commde? Regolamento di attuazione dell'art. 23 del Muov
Codice della Strada e nel rispetto dellAbaco ndioa Le distanze citate all'indicato comma 2, ad
eccezione di quelle relative alle intersezioni kal distanza dal limite della carreggiata, nongplecano per
i mezzi pubblicitari collocati parallelamente ahse di marcia e/o in aderenza a fabbricati esistent

Lungo le strade ed in prossimita delle stesse, messa la posa in opera di cartelli o altri mezzi
pubblicitari abbinati alla prestazione di servigliyper gli utenti della strada quali orologi, denitori per
rifiuti, panchine (negli spiazzi con parcheggiopensiline, transenne parapedonali ed altro. N&b @& cui
ciascun cartello abbinato ad un servizio abbiasugerficie di esposizione inferiore a £, mon si applicano
le distanze rispetto ai cartelli ed agli altri migazbblicitari.
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10- CARATTERISTICHE ESTETICO-COSTRUTTIVE DEGLI IMPI  ANTI

Tutti gli impianti da installare dovranno di masainessere conformi alle seguenti caratteristiche
costruttive:

= Le strutture (supporti, montanti o sostegni in gepavranno sezione circolare o similare e
dovranno essere realizzate esclusivamente in mdfakferibilmente alluminio con inserto
interno in ferro), verniciati con polveri di poltese o ossidazione elettrolitica. Le eventuali
parti in ferro visibili dovranno essere vernicigtrevio trattamento di zincatura.

= |l colore delle strutture dovra essere colore grifgirro micaceo in zona A e verde RAL
6005 nella restante parte del territorio comunBler. i cartelli pubblicitari il colore della
struttura portante dovra essere nero.

= | cartelli utilizzati tramite l'affissione di mam$ti dovranno essere dotati di una cornice in
alluminio e di una superficie, per l'affissione dehnifesto, in lamiera zincata. | cartelli
costituiti da una bacheca con anta apribile, siagsi luminosi o no, dovranno essere
tamponati con policarbonato antisfondamento disgpesminimo mm 3.

= Tutti gli impianti pubblicitari potranno essere dtitalla sommita di una cimasa idonea a
segnalare la tipologia dellimpianto e recantedme del comune. Nel caso di impianti
privati potra essere inserito il marchio o logotibella societa titolare dell'autorizzazione o
concessionaria.

L’allegato “H” (Schede tecnico costruttive deglipranti disciplinati dal Piano) prevede alcune
tipologie di impianti conformi alle caratteristiehiel presente Piano.
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11- PROCEDIMENTI AMMINISTRATIVI

L'installazione di tutti i mezzi pubblicitari & sgetta al rilascio della necessaria autorizzaziQueando i
cartelli e gli altri mezzi pubblicitari collocatusuna strada sono visibili da un'altra strada appante ad
Ente diverso, il rilascio dell'autorizzazione e auinato al preventivo nulla osta tecnico di quititho.
L'autorizzazione per linstallazione di impianti lglicitari su suolo privato necessita di autoriiaae
preventiva del proprietario del suolo o del benmohile su cui sara collocato il mezzo.

11.1- AUTORITA COMPETENTE AL RILASCIO DELLAUTORIZAZIONE

L'installazione dei mezzi pubblicitari € sempre siinata al rilascio dell’autorizzazione ai senel d
presente Piano da parte dellAmministrazione corteniadipendentemente dal fatto che si richieda di
collocarli all'interno o all'esterno del perimetdel centro abitato e/o su strade di proprieta opsienza (ai
sensi del Codice della Strada) di altri Enti; ne$@ la collocazione venga richiesta su stradeaprigta di
altri Enti, 'amministrazione comunale provvederd @ttenere 'autorizzazione dagli Enti competetdi;
presenza della sola autorizzazione ai sensi dell&8 del D.P.R. 495/92 rilasciata da Enti divedsi
Comune non abilita di per se all'installazione ‘dralbianto, permanendo la condizione di assenzditidd
di abilitazione principale ovvero l'autorizzazioaesensi del presente Piano, essendo la stesseiatta al
fine di attestare il rispetto delle norme del prde Piano su tutto il territorio comunale.

L'autorizzazione viene rilasciata fatti salvi i itlir di terzi; il soggetto richiedente avra I'obbt di
ottenere l'autorizzazione da parte del soggett@netario del suolo su cui dovra essere realizPafsera.
L’Amministrazione comunale sara considerata esaaigapporti tra le parti e nessuna responsalpititéa
essere posta a carico della medesima a seguitmstallazione del mezzo pubblicitario.

L’Amministrazione comunale dovra nominare un fumaoo responsabile del procedimento, incaricato
di analizzare le istanze e concedere 0 negarspettive autorizzazioni. Pud essere ulteriormenptainata
una Commissione consultiva, formata da personateunale adeguato, che potra essere convocata dal

funzionario responsabile, di cui & presidente, gleiarire eventuali dubbi o incertezze nel corso del
procedimento.

Nel caso in cui il funzionario responsabile riscagse che I'intervento oggetto dell'istanza netiessi
anche di un’istruttoria tecnica di competenza diemte diverso dal Comune, per profili diversi daliu
analizzati dal presente Piano, quali ad esempioitapatibilita con elementi assoggettati a tutetavincolo
puo sospendere la pratica per un massimo di 6@igemtro i quali dovra ottenere nulla osta speoifilagli
altri Enti; trascorso il termine ultimo, in mancandi nulla-osta o autorizzazione specifica il pdioento
verra considerato concluso e diniegato.

Le istanze vanno presentate al Settore Gestion&atdtorio, Servizio Edilizia Privata, cui compdte
rilascio dell’'autorizzazione, che cura listrutmrcomprendente anche la richiesta di parere allzi®o
Locale. Copia dell'autorizzazione viene trasmessgettore Amministrazione e Tributi, Servizio Triuer
le verifiche di competenza.

Ai fini dell'installazione degli striscioni a catate temporaneo di cui al punto 8.2 della Parte®ulel
presente Piano, & necessario Nulla Osta alla edioge rilasciato dal Servizio Polizia Locale, ghhevvede
a trasmetterlo in copia, per gli adempimenti di petenza, al Settore Economico Finanziario, Servizio
Tributi.
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A) Zone esterne al centro abitato

Il Comune, verificato che l'istanza pervenuta pautorizzazione alla posa di mezzi pubblicitari sia
conforme alle norme contenute nel presente Pianavpde a rilasciare I'autorizzazione in capo al
soggetto richiedente.

L’istruttoria amministrativa prevedra I'esame deflerme del presente Piano, richiedendo altresi, nel
caso di strade comunali, al comando della Polizimigipale, specifico parere ai sensi del Codicéadel
Strada e ai singoli uffici comunali per quanto did competenza, al fine di verificare I'assenza di
contrasti con le norme adottate. Nel caso la callmme del mezzo, o la destinazione del messaggio
avvengano su strade di competenza di Enti diveabiGbmune, I'amministrazione comunale dovra
richiedere l'autorizzazione preventiva, per quatigvante ai fine dell'applicazione delle norme del
Codice della Strada D.lgs. 285/92 e del relativgol@mento di attuazione D.P.R. 495/92 per il
posizionamento di cartelli e di altri mezzi pubhfici lungo le strade o aree ai sottoindicati Enti:

1 per le strade regionali, provinciali, e di pregéi di altri Enti, alle rispettive amministrazioni

2 per le strade militari al comando territorialenpetente

B) Zone comprese entro il Centro Abitato

L'autorizzazione al posizionamento di cartelli cattri mezzi pubblicitari all'interno dei centri igdti &
rilasciata dal Comune, previo nulla-osta tecnicopdate di altri enti proprietari di strade quando |
proprieta di queste o quando il messaggio pubdtficitsia visibile da strade di proprieta diversa da
guella comunale.

11.2- PRESENTAZIONE DI ISTANZA D’AUTORIZZAZIONE

Il soggetto interessato al rilascio di un'autorizane alla collocazione di mezzi pubblicitari, deve
presentare la relativa domanda all’'ufficio comptgerl quale provvedera a far pervenire il tutto al
funzionario responsabile.

La documentazione da inoltrarsi su apposito moduedisposto e fornito dall Amministrazione
(modello 1) dovra essere redatta in lingua italiarsara:

= Domanda in bollo, riportante le indicazioni del mezpubblicitario che si intende collocare
in ordine a:

» Individuazione del numero identificativo della sdhe dellAbaco per
'applicazione della Normativa del Piano, che india la tipologia del mezzo
che si intende collocare;

» Destinazione dell'lmpianto (Istituzionale o commate art. 2.3 del Piano)

» Durata dell’esposizione (permanente o temporameg?.2 del Piano)
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» Descrizione del punto di posizionamento, con lundliazione della Via, del
numero civico, della progressiva chilometrica e atondella strada, se trattasi
di strada non comunale, e determinazione della doagpartenenza cosi come
definita dall’art. 5 del presente Piano

= Planimetria in scala adeguata, con [lindividuaziodel punto di posizionamento
dell'impianto, che rappresenti lo stato dei luoghieso per almeno 40 metri di raggio con
l'individuazione degli impianti gia esistenti, tnaa che nei casi di installazione di insegne di
esercizio;

= Estratto di PRG vigente ed estratto catastale maiwiduato il punto del posizionamento;

= Una scheda tecnico costruttiva dell'impianto reeafi ingombri, le dimensioni, le
caratteristiche dei materiali e il loro assemblaggidei trattamenti anti-corrosione subiti;

= Scheda di ubicazione con fotografia, riportantesdtta individuazione del punto di
localizzazione. Per le posizioni su edifici, ledgtafie devono essere tali da consentire una
completa visione di basamento e facciata, con wgiintiali altri impianti pubblicitari
esistenti;

= Un'autodichiarazione, redatta ai sensi dell’artdéVD.P.R. 445/2000 con la quale si attesti
che il manufatto che si intende collocare é reatzz sara posto in opera , tenendo conto
della natura del terreno e della spinta del vento modo da garantire la stabilita e la
conformita alle norme previste a tutela della dazmne dei veicoli e delle persone, con
assunzione di ogni conseguente responsabilita;

= Nel caso di impianti che utilizzino circuiti elatt;, il progetto va completato con
l'autodichiarazione della sua conformita a tuttadamativa vigente in materia;

= Se gia in possesso, eventuale nulla osta tecnit&rde proprietario della strada, se la
stessa non € comunale o se il messaggio € vistitréastrade e ci si trovi all'interno del
centro abitato;

= Se gia in possesso l'eventuale autorizzazione cidts da Enti diversi come sopra
specificato, quando l'installazione del mezzo rizadi di fuori del centro abitato su strade di
proprieta di Enti diversi dal Comune, o quando tgiesno destinatarie del messaggio stesso

= Eventuale autorizzazione da parte del soggettorigtapio del suolo o dell'immobile su cui
dovra essere realizzata I'opera;

= Copia del bozzetto grafico in scala adeguata. 8dofizzazione viene richiesta per piu
mezzi aventi lo stesso bozzetto e caratteristieltls allegare una sola copia dello stesso;

= Modulo per la determinazione delle distanze oppantoente compilato in ogni sua parte;

= Documentazione necessaria al fine dell'acquisizialedi’Autorizzazione Paesaggistico
Ambientale (Relazione Paesaggistico Ambientalenedrimento Fotografico).

Per l'installazione di piu mezzi pubblicitari & peatata una sola domanda ed una sola autodicluiaeazi
di stabilitd. Per successive domande pu0 essereité valida la prima autodichiarazione di staduilit
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11.3- RILASCIO DELLAUTORIZZAZIONE

L'ufficio ricevente la domanda di autorizzazionepyvede inizialmente a verificare la ricevibilita
dellistanza, ovvero se questa & completa di tattdocumentazione richiesta a corredo; reputatvibide
provvede a verificare I'inesistenza sul registrbedautorizzazioni di un’autorizzazione in corsovdlidita, o
di un procedimento in corso di evasione, per il estilo punto di localizzazione o per uno che puo
influenzare, dal punto di vista delle distanze tpueggetto di valutazione. In assenza di tale coode,
procede a confrontare il modulo per la determinazidelle distanze con la scheda omologa dell’Aljpero
'applicazione della normativa. In caso di esitositiwo, provvedera ad emanare il provvedimento
autorizzativo, in capo al soggetto richiedente, lpaturata di anni tre. In caso di esito negatproyvedera
ad emanare provvedimento di diniego indicando Igivapioni di contrasto dell’istanza con le previsio
generali e/o particolari del presente Piano.

Entro 60 giorni dalla presentazione della istagizautorizzazione, oltre i tempi previsti per agigione
dell’Autorizzazione Paesaggistico Ambientale, [icif competente dovra emanare [I'apposito
provvedimento di autorizzazione o di diniego. Isaai diniego, questo dovra essere motivato indicda
norma di riferimento con cui contrasta I'intervento

Per i mezzi pubblicitari da collocarsi su suolamariobili di proprieta diversa dall’Ente autorizzanie
soggetto interessato alla posa deve ottenere gspgtorizzazione da parte del soggetto propitger
tanto l'autorizzazione comunale ottenuta ai ser$ipdesente articolo non € sufficiente per la aalione
del mezzo pubblicitario.

Per i mezzi pubblicitari da collocarsi su suolo Iplidp, con l'autorizzazione ottenuta ai sensi del
presente articolo si intende rilasciata anche daztazione all'occupazione del suolo pubblico imanto
atto endogeno al procedimento amministrativo

11.4- VARIAZIONE BOZZETTO

Qualora il soggetto titolare dell'autorizzazionegarsi almeno tre mesi e fermo restando la dureita d
stessa, intenda variare il messaggio pubblicitasposto, deve darne comunicazione scritta in b®kde
comunicazione, da inoltrare all'ufficio competentimvra contenere il n° di autorizzazione dell'imyia
oggetto della variazione e due copie del nuovazéiba. L'ufficio ricevente la richiesta é tenutotreni
successivi trenta giorni a esprimere un parersgtrao tale periodo senza nessuna comunicazioparta
dell’'amministrazione la variazione si intende atatet

11.5- DURATA

L'autorizzazione decorrera dalla data di rilasaétlalmedesima, ovvero 30 giorni successivi alla dtat
ricevimento del medesimo da parte dellAmministom® comunale in assenza di sospensiva o0
provvedimento di diniego, risultando pertanto irgidente dalla data di collocazione del mezzo.

Salva diversa indicazione, l'autorizzazione aldliazione di cartelli o di mezzi pubblicitari peanenti
ha validita per un periodo di tre anni ed é rinrmheaprevia apposita domanda di rinnovo.
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11.6- CORRISPETTIVO

Il corrispettivo che il soggetto richiedente dewessare per il rilascio dell'autorizzazione, e daieabile
da parte dello stesso soggetto in conformita elie prezzi annuale contenuto nel Regolamento Cal@wun

11.7- OBBLIGHI DEL TITOLARE DELL'AUTORIZZAZIONE

E' fatto obbligo al titolare dell'autorizzazione di

Rispettare nell'effettuare la pubblicita le norme gicurezza prescritte dai Regolamenti
Comunali, dal Nuovo Codice della Strada e dal presPiano.

Verificare periodicamente il buono stato di conseiwne dei cartelli e degli altri mezzi
pubblicitari, delle relative strutture di sosteged effettuare tempestivamente tutti gli
interventi necessari al loro ripristino in casoddnneggiamento, usura, pulizia da sfregi o
graffiti.

Adempiere nei tempi richiesti a tutte le prescmriampartite dall'Ente competente ai sensi
dell'art. 405, comma 1 del Regolamento di esecezezhattuazione dell'art. 228 del Nuovo
Codice della Strada, al momento del rilascio deldzzazione od anche successivamente
per intervenute e motivate esigenze.

Procedere alla rimozione nel caso di scadenzaatajutecadenza o revoca dell'autorizzazione o
insussistenza delle condizioni di sicurezza prevadtatto dell'installazione o di motivata
richiesta da parte delllEnte competente al rilascio

Stipulare idonea polizza assicurativa per la resabilita civile verso terzi avente durata pari al
periodo autorizzato, a copertura dei rischi connagstallazione ed al mantenimento in
opera del mezzo pubblicitario.

E' fatto inoltre obbligo, al titolare dellautorazone rilasciata per la posa di mezzi temporagiei,
provvedere alla rimozione degli stessi entro le tigerattro ore successive alla conclusione della
manifestazione o dello spettacolo per il cui svolgnto sono stati autorizzati, ripristinando il mietente
stato dei luoghi ed il preesistente grado di adexelelle superfici stradali qualora i mezzi norcfaco parte
di circuiti fissi adibiti all'esposizione di spa@mporanei.

11.8 — RINNOVI

Le richieste di rinnovo d'autorizzazione vanno prgate almeno 60 giorni prima dalla scadenza
dell'autorizzazione stessa e si intendono prevaldgspetto a richieste di autorizzazione prevendge
soggetti diversi dal titolare per la medesima wgoh d’'intervento se presentata entro i termini.

La richiesta, per essere considerata rinnovo dediizzazione, dovra riportare in allegato una
dichiarazione del soggetto richiedente, attestahtenessuna delle condizioni e degli elementi diettii in
sede di prima istanza, sono mutate alla data ttrandel rinnovo.

Nel caso in cui la richiesta di rinnovo non vengesgntata dal soggetto interessato entro i tenmilii
le istanze di autorizzazione o di rinnovo saranadfipate ed evase sulla base dell'ordine cronclogli
ricevimento.
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11.9- TARGHETTE DI IDENTIFICAZIONE

Su ogni cartello o mezzo pubblicitario autorizzdtvra essere saldamente fissata, a cura e spese del
titolare dell'autorizzazione, una targhetta préfériente metallica ed incisa oppure serigrafatamiodo
indelebile, posta in posizione facilmente accebksibwisibile, sulla quale sono riportati | seguieiati

= Amministrazione rilasciante
= Soggetto titolare (completo di indirizzo della séeigale e del n. telefonico)

= Numero dell'autorizzazione (n. di protocollo diemento della domanda in caso di
decorrenza dei termini)

= Ubicazione dell'impianto (nome strada, progressivdometrica o altro)

= Data di scadenza dell’autorizzazione

11.10- VIGILANZA

Gli enti proprietari delle strade e I'Amministraze Comunale, nell'ambito dei centri abitati, steTauti
a vigilare, per mezzo del loro personale competesiéa corretta realizzazione e sull'esatto posamento
dei cartelli e degli altri mezzi pubblicitari risp@ a quanto autorizzato. Gli stessi enti sono ighkil a
vigilare anche sullo stato di conservazione e shbllana manutenzione dei cartelli e degli altri mezz
pubblicitari oltre che sui termini di scadenza delltorizzazioni concesse.

Qualungue inadempienza venga rilevata da part@eatsbnale incaricato della vigilanza, dovra essere
contestata a mezzo di specifico verbale da notfficd soggetto trasgressore; detto verbale, dirtmmento
della violazione, dovra indicare i soggetti ai qulatrasgressore potra proporre ricorso, in viaagehica e
giudiziale, nonché i termini. Il verbale dovra efir contenere, nel caso sussistano condizioni aliegr
pregiudizio per la sicurezza della circolazionesdazione accessoria della rimozione.

Nel caso in cui sia prevista nel verbale la rimoeiael mezzo, decorso il termine di 60 giorni dekta
di contestazione o notificazione del verbale, settaa sia intervenuto il pagamento della sanziond né
ricorso da parte del trasgressore, I'ente propidetaentro quindici giorni, puo provvedere d'ufici
rivalendosi per le spese sul soggetto trasgressore.

Limitatamente al disposto dell'art. 23, comma 3,Migovo Codice della Strada la vigilanza puo essere
svolta, nell'ambito delle rispettive competenzeshenda funzionari dei Ministeri dellAmbiente e @=ni
Culturali, i quali trasmettono le proprie segnataziall'Ente proprietario della strada per i pradiveenti di
competenza.

11.11- RIMOZIONE DEI MEZZI PUBBLICITARI ABUSIVI

Gli impianti installati senza aver inoltrato e/desiuto la prevista autorizzazione all'installazioseno
considerati non conformi alla normativa, cosi camegli impianti per i quali si & provveduto allavoea
dell'autorizzazione o non conformi alle disposizidel presente Piano.

Ai sensi della Legge 7 Dicembre 1999, n. 472,301.in caso di installazioni abusive o in contragta
guanto contenuto nel Piano, il Comune diffida Itaetdella violazione ed il proprietario o possessiel
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suolo privato, nei modi di legge, a rimuovere ilzne pubblicitario a loro spese e non oltre il terendi 10
giorni dalla data di comunicazione dell'atto.

Decorso il suddetto termine, senza che sia intetaeopposizione, il Comune provvede ad effettuare |
rimozione del mezzo pubblicitario ed alla sua cdistgponendo i relativi oneri a carico dell’autorelld
violazione e, in via tra loro solidale, del propaigo o possessore del suolo. Nello stesso modmsede per
la rimozione di mezzi pubblicitari installati nellBone sottoposte a vincolo. Nel caso in cui i mezzi
pubbilicitari siano installati su suolo demanialeeno rientrante nel patrimonio del comune o0 nebdascui
la loro ubicazione lungo strade e fasce di pertiaerostituisca pericolo per la circolazione, inmoain
contrasto con le disposizioni contenute nel Pidn@pmune esegue senza indugio la rimozione delzme
pubblicitario. Successivamente alla stessa il cammasmette la nota delle spese al prefetto chdteme
ordinanza — ingiunzione di pagamento. Tale ordiaaostituisce titolo esecutivo ai sensi di legge.

All'esterno della perimetrazione del centro abitttaitatamente alle strade di proprieta non comenal
gli impianti che vengano rilevati come abusivi, iccsme sopra definiti dovranno essere rimossi aliseg
del’emanazione di specifica ordinanza che doveeresnotificata al soggetto individuato come prtgrio
del mezzo oppure ove questo non venisse individalasoggetto fruitore del messaggio. L'ordinanzdran
anche notificata nel caso questo fosse soggettatprial proprietario del terreno su cui il mezzstato
installato; I'impianto andra quindi rimosso enttagrmine indicato nell’ordinanza che non pud esser
ogni caso superiore a 30 giorni. In caso di inofteranza da parte del trasgressore la rimozione sara
effettuata a cura del comune o da un soggettostaiesaricato; il mezzo rimosso sara sequestratoadel
Comune a garanzia dei costi di rimozione e del pegeio delle relative sanzioni cosi come dispostiada
24 del D.Igt. 507/93.

11.12- ALTRI OBBLIGHI, LIMITAZIONI E DIVIETI

Oltre alle limitazioni e prescrizioni contenute peecedenti articoli, non € consentito collocargianti
pubbilicitari, a carattere commerciale, sul murcidta ed in prossimita dei cimiteri.

E vietata l'installazione di qualsiasi impianto piibitario, con esclusione di quelli destinati alle
pubbliche affissioni, su aree a verde pubblicoigaechi.

E vietato utilizzare alberi come supporti pubbiidite I'abbattimento di alberi di alto fusto per il
posizionamento di impianti pubblicitari € subordmalla preventiva autorizzazione comunale.

E vietato utilizzare impianti di segnaletica stiagapali dell'illuminazione pubblica e delle reti
tecnologiche in genere come supporti pubblicitari.

Il posizionamento dei mezzi pubblicitari in geneleve avvenire in modo tale da consentire sempre la
perfetta visibilitd, nel senso di marcia, di semiafmcroci, segnali stradali di pericolo ed ateasamenti
pedonali.

E vietato utilizzare strutture provvisorie per fmsizione di impianti pubblicitari sia a carattere
temporaneo che permanente.

Non é consentita I'apposizione di manifesti alwbri dei supporti appositamente collocati sul terid
comunale.

Nei cantieri non & consentita I'affissione direteante sulle recinzioni, siano esse realizzate cexcati 0
lamiere ondulate o reti; I'affissione é consentitdamente su plance realizzate in lamiera e ddiaternice
poste in opera in sicurezza.
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11.13- SANZIONI AMMINISTRATIVE

Qualungue violazione del presente Piano, sara psudta alle sanzioni previste dal Regolamento
comunale.

12- NORME TRANSITORIE

I mezzi pubblicitari installati sulla base di auta@azioni in essere all'entrata in vigore del pnésdiano
e non rispondenti alle disposizioni dello stesswrdnno essere adeguati alla nuova normativa.

Gli impianti autorizzati precedentemente I'entrieaigore del presente Piano, non conformi allavauo
normativa dovranno essere rimossi secondo le d@posdell’art. 11.11 del presente Piano.

Entro il termine del 31/12/2010 si sara dovuto pd@re, in ogni caso, al ripristino ed all'adeguamen
dell'esistente alle norme contenute nel preserteoRi Tale temine non si applica per le insegnerdaliera
collocate nelle zone di attenzione diverse da gua8listente sul capoluogo nelle quali le insegbaraliera
dovranno essere rimosse in occasione di modifippersate al messaggio o alla struttura di suppdelte
medesime.
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PARTE SECONDA — SEGNALETICA VERTICALE PRIVATA
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1 — SEGNALI PRIVATI DI INDICAZIONE

Non € ammessa nessuna installazione pubblicitamigol le Strade Provinciali n°. 4 della Valpolicefla
n° 12 dell’Aquilio, sia entro gli abitati che al fliori di essi, ad eccezione di quelle previste glalsente
piano e delle insegne di esercizio.

Nel caso in cui il messaggio diffuso sia finalizzatla segnalazione della allocazione di uno sjwecif
soggetto economico, per migliorarne la sua indigmione, consentendo anche una maggiore decongestion
del traffico veicolare e non alla pubblicizzaziatedlo stesso, o dei suoi prodotti e servizi, doispettare le
prescrizioni dell’art 134 del D.P.R. 16 dicembr&®2%° 495, attuativo dell'art 39 comma 1 C) del »d_30
aprile 1992 n° 285.

Le indicazioni di cui sopra sono inserite nei sdigtiacui agli articoli 127, 128, 130 e 131 e suddbono
nelle seguenti tipologie espresse in maniera statetinviando per il dettaglio all'articolo 78,rama 2 del
D.P.R. 16 dicembre 1992 n° 495:

a) industriali, artigianali, commerciali; figura2B7 art. 134 D.P.R. 495/92
d) alberghiere; figura 11 299; 300; 301 art. 1340R. 495/92

La segnaletica industriale, artigianale, commercia comprende:

a) segnali di indicazione di attivita singola cogue rappresentato:

La segnaletica di indicazione privata alberghiera amprende

a) un segnale di informazione generale sul nunoategoria ed eventuale denominazione degli alberghi
come qui rappresentato:

r’ Due Torri Ao
’ 0 Aurora
Bolugna
H Colomba dOro ca,\'our .
Grand Hata! g:cgapl"e“ Flgura 11 299 art 134
® Italia
Mazzant
Accadamia Pleealo
Croce Bianca Rassi
Eurcpa Babrina
Firanze Sanmichaf:
Milana Biang
San Luca Trigster
L Wsignale Walverue >
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L'uso di tale segnale & consentito esclusivamentérgportanti direttrici di traffico, agli accesseld
centro abitato o comunque, in corrispondenza diomanti snodi di traffico, esclusivamente su traliti
strada comunale, anche se visibile da strade priadin

b) una serie di segnali specializzati di preavésdirezione, posti in sequenza in posizioni autaan@m
non interferenti con la normale segnaletica di dadione, per indirizzare l'utente sullitinerario d
destinazione, come qui rappresentati:

AN (=) s
< () —
]

Figura II 301 art 134 Figura II 300 art 134

| segnali rappresentati dalla figura 1l 301, dovraressere utilizzati per segnalare la posizionendi
specifico albergo entro 500m dallo stesso, oppeteaso in cui il numero degli alberghi da segrealaer
uno specifico punto non consenta I'uso del segtiatei alla figura 11 300.

| segnali rappresentati dalla figura Il 300, possessere utilizzati sulle importanti direttricitdaffico, a
valle dei segnali di cui alla figura 1l 299 e a nwlei segnali di cui alla figura 1l 301, salvo ieaimenti
fisici alla posa.

| segnali di indicazione alberghiera sono a fon@mdo con cornici, simboli, iscrizioni e composizéo
grafica come esemplificati dalle figure precedenti.

| segnali di indicazione alberghiera devono fateadr un sistema unitario ed autonomo di segnalémnen
di indicazione qualora, sia richiesto di segnaléaevio ai vari alberghi. L'installazione di taléstema
segnaletico & subordinata alla autorizzazione deh@e, il quale dovra verificare il rispetto, datpadel
soggetto richiedente, delle Norme succitate.

| segnali privati di indicazione possono esserdipogposizione autonoma e singola, come segnali di
direzione isolati, 0 come segnali di localizzaziome in tal caso non devono interferire con I'adangento e
la visibilita dei segnali di pericolo, di prescome di cui al D.P.R. 495/92. Se impiegati devongess
installati unicamente sulle strade che conduconettdimente al luogo segnalato, e salvo casi di
impossibilita, a non oltre 10 km di distanza daida.

Nessuna indicazione di attivita singola pu0 esgeserita sui preawvisi di intersezione, sui seguali
preselezione, sui segnali di direzione, su quéebiotiferma.
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Le parole ed i simboli indicanti il logotipo deltitte possono essere riprodotti con la grafica pagal
fine di renderne visivamente piu agevole la permezi

Sono vietati I'abbinamento o linterferenza di gizgi forma di pubblicita con i segnali stradali. E
tuttavia consentito I'abbinamento della pubbliditdervizi essenziali per la circolazione stradets segnali
stradali, nei casi previsti dalle presenti norme.

2 — FORNITURA, INSTALLAZIONE EMANUTENZIONE DEGLI IM  PIANTI

L'onere per la fornitura, per l'installazione arlanutenzione dei segnali privati di indicazione@gico
del soggetto interessato all'installazione.

E consentita la collocazione di un solo impiantosdgnaletica verticale di indicazione privata, in
corrispondenza di ogni incrocio o snodo viario deeessiti di segnalazione, per ogni senso di makzh
caso in cui, in corrispondenza di un particolarerdgio, sia necessario segnalare lI'avvio ad un mome
superiore a 8 soggetti di rilevanza economica, satarizzata la collocazione di ulteriori impiansiul
medesimo senso di marcia e in corrispondenza deésim®o incrocio con gli stesi limiti numerici massi
per ciascun impianto; il rilascio dell'ulterioretatizzazione sara subordinato al riempimento diegpianti
autorizzati.

L'autorizzazione alla collocazione di un impiantosgégnaletica direzionale privata, ha durata pari a
guanto previsto dall'art. 27 comma 5 del D.L.vo 2882, salvo revoca per variazione della viabititper
inadempimento agli obblighi autorizzativi, includéallimento del soggetto abilitato.

Il titolare dell'autorizzazione nonché proprietaridell’impianto, ha [I'obbligo di provvedere
all'immediata rimozione dei segnali collocati daztesul medesimo impianto, non conformi alle Nordwet
presente piano oltre che a segnalare, agli uffisiunali competenti, la presenza di segnali direigrivati
e\o mezzi pubblicitari non conformi, in prossimi&ll'impianto, per gli adempimenti di competenza e
conseguente rimozione.

In caso di non rispondenza alle norme del predeiateo o per specifica violazione di norme legiskati
o regolamentari, non verra rilasciata I'autorizeas alla posa dei segnali.

Il diniego all'istanza per la posa di segnali diitazione di cui al presente titolo, dovra esseotvato
indicando, nello specifico, la norma imperativatcorcui contrasta I'intervento in esame.

La mancata corresponsione entro i termini, del nardi noleggio dei segnali al Concessionario per la
gestione della segnaletica, in presenza dellogtess mancata corresponsione della somma anabéitst
dal proprietario dell'impianto a titolo di compaetpazione dei costi, autorizzera il proprietaridi’gepianto
alla rimozione del segnale.

IN ASSENZA DEL CONCESSIONARIO per la gestione dedegnaletica, si procedera come segue:

e Il Comune, in presenza di un’istanza tesa all’ottemto dell’autorizzazione per la posa di un
segnale di indicazione privata, disporra se laocaltione dello stesso dovra avvenire su strutture
precedentemente autorizzate ed eventualmente atdlda terzi, o se il soggetto richiedente sara
tenuto alla fornitura, installazione e manutenzidaksupporto.

* Se il soggetto interessato all'esposizione di skghiaindicazione privata, sara tenuto alla
fornitura, posa e manutenzione, del supporto dstgnali, avra I'obbligo di consentire, ad altri
soggetti autorizzati, I'esposizione di segnali aghl sui propri supporti. A fronte della
compartecipazione ai costi di fornitura posa e remione viene stabilita la sommaa tantum
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di € 150,00 per ogni segnale collocato, aggiorrsataualmente secondo l'indice ISTAT dei
prezzi al consumo, pubblicato sulla gazzetta wfici Tale somma andra versata dal soggetto
richiedente al proprietario dell'impianto.

IN PRESENZA DEL CONCESSIONARIO per la gestione dalégnaletica, si procedera come segue:

* L'onere per la fornitura, per linstallazione enmnutenzione degli impianti di segnaletica
direzionale privata, autorizzati in capo allo steésa carico del Concessionario, a fronte della
corresponsione del canone di noleggio dei segialparte degli utenti.

* Il concessionario, ha I'obbligo di provvedere aflinediata rimozione dei segnali collocati da
terzi sul medesimo impianto, non conformi alle Nerdel presente piano oltre che a segnalare,
agli uffici comunali competenti, la presenza dirs@gdirezionali privati e\o mezzi pubblicitari
non conformi, in prossimita dell'impianto, per glidempimenti di competenza e conseguente
rimozione.

3 — AUTORIZZAZIONI

La collocazione di qualsiasi struttura segnaledicaibordinata al rilascio della relativa autorizzae da
parte del comune, fuori e dentro il centro abitattre che sulle strade private aperte all'uso poble sulle
strade locali.

L’'autorizzazione per l'installazione di impiantiggeletici su suolo privato necessita di autorizzagi
preventiva del proprietario del suolo o del benecsusara collocato il mezzo. Nel caso la collocaei
venga richiesta su strade di proprieta di altriiEFamministrazione comunale provvedera ad ottener
I'autorizzazione dagli Enti competenti.

La documentazione da inoltrarsi su apposito moduedisposto e fornito dall Amministrazione
(modello 2) dovra essere redatta in lingua italiarsara:

= Domanda in bollo, riportante le indicazioni delljpmanto segnaletico che si intende
collocare in ordine a:

» descrizione del punto di posizionamento, con lWdliazione della Via, del numero
civico, della progressiva chilometrica e numerdalstrada, se trattasi di strada non
comunale.

= Planimetria in scala adeguata, con [lindividuaziodel punto di posizionamento
dell'impianto, che rappresenti lo stato dei luoghieso per almeno 40 metri di raggio con
I'individuazione degli impianti gia esistenti;

= Estratto di PRG vigente ed estratto catastale maiwiduato il punto del posizionamento;

= Una scheda tecnico costruttiva dellimpianto reeafi ingombri, le dimensioni, le
caratteristiche dei materiali e il loro assemblaggidei trattamenti anti-corrosione subiti;

= Scheda di ubicazione con fotografia, riportantesdita individuazione del punto di
localizzazione. Per le posizioni su edifici, ledgtafie devono essere tali da consentire una
completa visione di basamento e facciata, con wgiintuali altri impianti pubblicitari
esistenti;
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= Una dichiarazione mediante la quale il richiedeattesti che il segnale e il supporto del
medesimo che si intende collocare e realizzator& gasto in opera, tenendo conto dei
disposti dall'art. 82 del D.P.R. 16/12/1992 n.495;

= Nel caso di impianti che utilizzino circuiti elettr, il progetto va completato con
l'autodichiarazione della sua conformita a tuttadamativa vigente in materia;

= Se gia in possesso, eventuale nulla osta tecnib&rde proprietario della strada, se la
stessa non &€ comunale o se il messaggio € vistitr@astrade e ci si trovi all'interno del
centro abitato;

= Se gid in possesso l'eventuale autorizzazione cidtes da Enti diversi come sopra
specificato, quando l'installazione del mezzo rizadidi fuori del centro abitato su strade di
proprieta di Enti diversi dal Comune, o quando tgiesno destinatarie del messaggio stesso

= Eventuale autorizzazione da parte del soggettorigtapio del suolo o dell'immobile su cui
dovra essere realizzata I'opera;

= Copia del bozzetto grafico in scala adeguata. &dofizzazione viene richiesta per piu
mezzi aventi lo stesso bozzetto e caratteristielts allegare una sola copia dello stesso;

= Documentazione necessaria al fine dell'acquisizialedi’Autorizzazione Paesaggistico
Ambientale (Relazione Paesaggistico Ambientalensdrimento Fotografico).

Per l'installazione di piu impianti di segnaletie@resentata una sola domanda ed una sola didbizeaz
di stabilitd. Per successive domande pu0 essereité valida la prima autodichiarazione di staduilit

3.1- RILASCIO DELLAUTORIZZAZIONE

L'ufficio ricevente la domanda di autorizzazionepyvede inizialmente a verificare la ricevibilita
dellistanza, ovvero se questa & completa di tattdocumentazione richiesta a corredo; reputatvibide
provvede a verificare I'inesistenza sul registrdedautorizzazioni di un’autorizzazione in corsovdlidita, o
di un procedimento in corso di evasione, per il estio punto di localizzazione o per uno che puo
influenzare, dal punto di vista della visibilitayejlo oggetto di valutazione. In caso di esito fresidelle
verifiche il funzionario responsabile provvedera emanare il provvedimento autorizzativo, in capo al
soggetto richiedente; in caso di esito negativoyygdera ad emanare provvedimento di diniego imdica
le motivazioni di contrasto dell'istanza con lepsgoni generali e\o particolari del presente Piano

Entro 60 giorni dalla presentazione della istagizautorizzazione, oltre i tempi previsti per asigibne
dell’Autorizzazione Paesaggistico Ambientale, lidfh competente dovra emanare I'apposito
provvedimento di autorizzazione o di diniego. Iisadi diniego, questo dovra essere motivato indicda
norma di riferimento con cui contrasta l'intervento

Per i mezzi pubblicitari da collocarsi su suolanoriobili di proprieta diversa dall’Ente autorizzanile
soggetto interessato alla posa deve ottenere gsigtorizzazione da parte del soggetto propitetger
tanto I'autorizzazione comunale ottenuta ai sepsipdesente articolo non é sufficiente per la @alione
del mezzo pubblicitario.

Per i mezzi pubblicitari da collocarsi su suolo lpiidm, con l'autorizzazione ottenuta ai sensi del
presente articolo si intende rilasciata anche dartazione all'occupazione del suolo pubblico umanto
atto endogeno al procedimento amministrativo.
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Le istanze vanno presentate al Settore Gestion&atdtorio, Servizio Edilizia Privata, cui compdte
rilascio dell’'autorizzazione, che cura listrutmrcomprendente anche la richiesta di parere allzi®o
Locale. Copia dell'autorizzazione viene trasmessgettore Amministrazione e Tributi, Servizio Triuer
le verifiche di competenza.

3.2-VARIAZIONE BOZZETTO

Qualora il soggetto titolare dell'autorizzazionecarsi almeno tre mesi e fermo restando la dureita d
stessa, intenda variare il messaggio pubblicitagposto, deve darne comunicazione scritta in bokde
comunicazione, da inoltrare all'ufficio competentlgvra contenere il n° di autorizzazione dell’impi@
oggetto della variazione e due copie del nuovazéiba. L'ufficio ricevente la richiesta & tenutotreni
successivi trenta giorni a esprimere un parersgtrao tale periodo senza nessuna comunicazioparta
dellamministrazione la variazione si intende atatet

3.3- CONCESSIONARIO PER LA GESTIONE DELLA SEGNALEJA DIREZIONALE PRIVATA

Il concessionario per la gestione della segnaletzaa nella fase di inizio della propria attivita
sottoporre al vaglio dell Amministrazione Comunale, progetto organico di distribuzione su tutto il
territorio comunale di tutti gli impianti segnalgtiche intende collocare; il progetto potra essere
ampliato nel corso del periodo di concessione nzifone di nuove ulteriori esigenze che dovessero
manifestarsi.

Il progetto dovra essere cosi formulato:

= Cartografia in scala adeguata dove vengano rappedseutti i mezzi segnaletici che la
concessionaria intende installare, recanti il num@ir ubicazione di posizionamento per
ognuno.

= Scheda di ubicazione con identificata la tipologi@ll'impianto, misure di ingombro,
fotografia della posizione con individuato il pumeeciso di installazione

= Dichiarazione con la quale si attesti che l'interteerichiesto rispetta le norme del presente
Piano

= Se gia in possesso, eventuali autorizzazioni didinersi dal Comune per le installazioni di
impianti richiesti al di fuori del centro abitata strade di proprieta di altri Enti

= Dichiarazione di autorizzazione al trattamento diii personali ai fini del procedimento
amministrativo ai sensi della Legge 675/96.

Nel caso in cui il concessionario per la gestioakadsegnaletica intenda incrementare il numerdi deg
impianti segnaletici, successivamente alla preg@ria del progetto potra inoltrare apposita dicdiame di
inizio attivita (D.l.A.) allegando la scheda comeps definita per lindividuazione del punto overésa
collocato il manufatto con in allegato una dich@@oae di conformita alle norme del presente Piano;
esaminata la pratica, il Funzionario Incaricatomaoaichera entro 30 (trenta) giorni al concessionar
I'accoglimento o il rigetto della stessa, motivando caso di rigetto con quali norme del presentn®
guesto contrasta; decorso tale termine la D.liAntendera accolta e la concessionaria potra pleree
all’esecuzione delle opere.
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3.4- DURATA

Salva diversa indicazione, la durata dell'autodiz@e all’installazione di strutture di segnaleticpari a
quanto previsto dall’art. 27 comma 5 del D.L.vo /2882 (Nuovo Codice della Strada).

Per ragioni di carattere tecnico-amministrativoaniministrazione puo revocare l'autorizzazione
rilasciata, motivandone la causa.

4 — COLORI DI FONDO, DEI CARATTERI E DEI SIMBOLI

Nei segnali privati di indicazione devono esserpi@gati i seguenti colori di fondo, fatte salve le
eccezioni espressamente previste:

a) marrone: per indicazioni di localita o puntimtieresse storico, artistico, culturale e turistioer
denominazioni geografiche, ecologiche, di ricreagie per i camping;

b) nero opaco: per segnali di avvio a fabbrichahiimenti, zone industriali, zone artigianali entrié
commerciali nelle zone periferiche urbane;

c) bianco: per i segnali privati di indicazioneaighiera

Le scritte sui colori di fondo devono essere:
a) nere: sul bianco;

b) gialle: sul nero;

| simboli sui colori di fondo devono essere:
a) neri: sul giallo e sul bianco;

b) bianchi: sul marrone e nero;

¢) grigio: sul bianco;

d) giallo: sul nero

Le parole, i simboli ed i colori indicanti il logpb delle ditte, possono essere riprodotti corrédica
propria, al fine di renderne visivamente piu agevbhdividuazione.

5 — VISIBILITA DEI SEGNALI VERTICALI

Per ciascun segnale deve essere garantito uncospiaavvistamento tra il conducente ed il segnale
stesso libero da ostacoli per una corretta vigibiln tale spazio il conducente deve progressivaengoter
percepire la presenza del segnale, riconoscerl@ cg@mgnale stradale, identificarne il significatassumere
la posizione corretta per il raggiungimento dekatthazione.

Le misure minime dello spazio di avvistamento degrali di indicazione privati industriali,
commerciali, artigianali e segnali privati di indiiione alberghiera sono indicativamente le seguenti

Industriale,
Tipi di strade | commerciale, |Alberghiera
artigianale
strade extraurbane | m 100 ‘ ‘ m 150
principali
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Strade extraurbane

secondarie e urbane di ‘ 30 ‘ ‘ 50 ‘
scorrimento (con veloci

superiore a 50 km/h)

Altre strade | | m 30 | ‘ m 50 ‘

Nei casi di disponibilita di spazi di avvistameimderiori di oltre il 20% di quelli minimi previstio in
caso di impedimenti oggettivi, le misure possomunsi a seconda delle necessita, fermo restanddache
collocazione avvenga garantendo una distanza mindhaavvistamento, sufficiente a consentire
'adeguamento dell’'utente della strada, alle indigai del segnale.

Tutti i segnali devono essere percepibili e ledg@inotte come di giorno.

La visibilita notturna pud essere assicurata cepatitivi di illuminazione propria per trasparemzper
rifrangenza con o senza luce portata dal segnedsatLa rifrangenza € in genere ottenuta coniéigapdi
idonee pellicole.

In ogni caso tutti i segnali, con eccezione di umn illuminazione propria, ancorché posti in aon
illuminata, devono essere rifrangenti in modo cheagano di notte con le stesse forme, colori e slindon
cui appaiono di giorno.

Tutti i segnali devono essere realizzati in modocdasentire il loro avvistamento su ogni tipo di
viabilita ed in qualsiasi condizione di esposiziend illuminazione ambientale.

Le caratteristiche fotometriche, colorimetricheieddrata delle pellicole rifrangenti usate per grsali
stradali sono stabilite da apposito disciplinar@rapgato con decreto del Ministro dei lavori pubbkc
pubblicato sulla Gazzetta Ufficiale della Repubdlic

Sullo stesso sostegno non devono essere posti lisepm caratteristiche di illuminazione o di
rifrangenza differenti fra loro.

6 — INSTALLAZIONE DEI SEGNALI VERTICALI

| segnali verticali di indicazione privati sono takati, di norma, sul lato destro della stradas$@mo
essere ripetuti sul lato sinistro ovvero instalkdi isole spartitraffico, quando € necessario petivindi
sicurezza o non vi sia la possibilita materialpatizionare un segnale in conformita alle Normepdesente
Piano.

| segnali da ubicare sul lato della sede stradal®mb avere il bordo verticale interno a distanaa n
inferiore a 0,30 m e non superiore a 1,00 m ddlocidel marciapiede o dal bordo esterno della barach
Distanze inferiori, purché il segnale non sporgkastarreggiata, sono ammesse in caso di limitazidin
spazio. | sostegni verticali dei segnali devoneessollocati a distanza non inferiore a 0,50 maitzilo del
marciapiede o dal bordo esterno della banchingorésenza di barriere i sostegni possono esseratubic
all'esterno e a ridosso delle barriere medesimehgunon si determinino sporgenze rispetto allgsste
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Per altezza dei segnali stradali dal suolo si oiedfaltezza del bordo inferiore del cartello o plhnello
integrativo pit basso dal piano orizzontale tang@hpunto piu alto della carreggiata in quelldsez

Su tratte omogenee di strada i segnali devonoegssti, per quanto possibile, ad altezza uniforme.

L'altezza minima dei segnali privati di indicazioleli 0,60 m e la massima é di 3,50 m, ad eccezlbne
quelli mobili. Lungo le strade urbane, per particbtondizioni ambientali, i segnali possono espersi ad
altezza superiore e comunque non oltre 4,50 m.i Twstegnali insistenti su marciapiedi o comunque su
percorsi pedonali devono avere un‘altezza mining20 m.

| segnali collocati al di sopra della carreggia¢@aho avere un'altezza minima di 5,10 m, salvacasi
di applicazione su manufatti di altezza inferiore.

In funzione delle caratteristiche del materiale imgato, la disposizione del segnale deve esseraltal
non dare luogo ad abbagliamento o a riduzionegtjibélita del segnale stesso.

7 — POSIZIONAMENTO, CARATTERISTICHE DEI SOSTEGNI, S UPPORTI ED ALTRI MATERIALI USATI
PER LA SEGNALETICA VERTICALE PRIVATA

| sostegni ed i supporti dei segnali stradali devessere generalmente di metallo, con le carditées
stabilite da appositi disciplinari approvati concdo del Ministro dei lavori pubblici e pubblicaulla
Gazzetta Ufficiale della Repubblica. L'impiego diriamateriali deve essere approvato dal Ministed d
lavori pubblici - Ispettorato generale per la cle@one e la sicurezza stradale.

E consentita I'installazione di un massimo di seg§nali per ogni lato di ogni singolo impianto.

Le caratteristiche costruttive dei supporti deirgdigdi indicazione privata, dovranno essere canfor
alle previsioni delle schede tecniche di cui aégato “H” del presente Piano.

Il colore delle strutture dovra essere colore griffirro micaceo in zona A e verde RAL 6005 nella
restante parte del territorio comunale.

Nel caso in cui, il segnale sia installato su ungsio supporto di sezione circolare, I'impianto eewere
un sistema antirotativo, tale da impedire la ratagidel segnale rispetto al sostegno e del sostégpeito
al suolo.

La sezione del sostegno deve garantire la stab#éit&egnale in condizione di sollecitazioni demivaa
fattori ambientali.

| sostegni e i supporti dei segnali stradali devessere adeguatamente protetti contro la corrasione

Fatti salvi gli impianti individuati nell’Allegatd del presente Piano, l'installazione di mezzi
pubblicitari su marciapiedi, percorsi pedonali sgt, piste ciclabili e piste ciclo-pedonali potra
essere autorizzata a condizione che la posa degbisavvenga in posizione parallela all'asse dei
marciapiedi, dei percorsi pedonali segnalati, dellste ciclabili e delle piste ciclo-pedonali, a
ridosso della loro parte interna, che il loro ingwo non sia superiore a cm. 10, e che la larghezza
utile al transito ciclo-pedonale risultante a segdell'installazione non sia inferiore a cm. 120.

45

Piano Generale degli Impianti Pubblicitari



PARTE TERZA - LE PUBBLICHE AFFISSIONI
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1- PREMESSA

In questa terza parte del Piano sono consideidtnglanti adibiti al servizio delle pubbliche affiioni.
I Comune, in base alla popolazione residente A1232006 di 16940 abitanti, appartiene alla quealiase
cosi come definita dall’art. 3 del Regolamento Coate.

2- RELAZIONE SULL'IMPIANTISTICA NELL’ANNO 2006.

In relazione al Regolamento comunale, si & proceddtun censimento degli impianti utilizzati per le
pubbliche affissioni, effettuato nel mese di Ap2@06.

Dai risultati di censimento si ritiene di poteraafhare che la situazione di copertura con pubbliche
affissioni risulta essere inadeguata in molte zelderritorio comunale.

Risultava presente un certo numero di impianti tdise in cattivo stato di manutenzione; inoltre le

destinazioni d’'uso non erano definite e la loroalmzazione sul territorio non era omogeneamente
distribuita.

Tabella riepilogativa: superficie impianti esisteatiddivisa per tipologia di affissione (Comunale).

Destinazione -
: Superficie
Impianto
Commerciale 61,6 ni
Istituzionale 41,15 M
Funebre 3,5 m?
TOTALE 106,25

3- CRITERI DI PROGETTO

Gli impianti previsti a progetto hanno dimensiodi0%x200, 200x140,140x100 in modo da poter
utilizzare in modo ottimale i fogli 70x100 e lorauttipli, poiché i manifesti delle diverse tipologiengono
forniti nelle dimensioni di cui sopra.

Gli impianti dovranno essere collocati in posiziartie consentano la libera e totale visione e
percezione del messaggio da tutti i lati utilizzzr I'affissione. Gli impianti dovranno recare uaaghetta
con l'indicazione Comune di Negrar - Impianto nisgo ad affissioni (commerciali, istituzionali,fum@ -
numero di individuazione e nel caso di impianticoncessione a privati il nome della ditta titolaiedla
concessione.

La superficie di affissione si suddivide nelle segfiidestinazioni d'uso:
* Impianti pubblici da destinare ad affissioni diuvat commerciale;
* Impianti pubblici da destinare ad affissioni diunat istituzionale;
* Impianti pubblici da destinare ad affissioni funebr
» Impianti da destinare ai privati per le affissidivette.
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Oltre a quanto sopra, gli impianti si differenzianiteriormente secondo la tipologia costruttivalenel
seguenti classi:

» Stendardo/cartello: struttura autoportante mondaztiale costituita da piedritti, infissi nel tero ed a
sostegno di un pannello in materiale resistentatt@dll’esposizione di manifesti tramite affisstoper
incollaggio. Tali impianti possono essere dotatckessori (fioriere).

» Tabella murale: struttura monofacciale non aut@ue, di norma costituita da cornice in metallo che
contiene un pannello di materiale resistente, adattesposizione di manifesti tramite affissioner p
incollaggio.

4- QUANTITA E RIPARTIZIONE DELLE SUPERFICI

La superficie destinata alle pubbliche affissiofiisgata in 401,4 m2. Questa superficie € supeablienite
minimo di 12 m2 ogni mille abitanti previsto dadlt. 18 comma 3 del D. Lgs. 15 Novembre 1993Q7..5

Il nuovo schema distributivo, nell’ottica di un amdernamento del servizio delle pubbliche affissioni
prevede un incremento della superficie totale enutava ripartizione cosi come evidenziata nellcesth
sottostante.

SUPERFICIE TOTALE 401,4 M superfici Progetto
Commerciali Istituzionali Funebri [
265,6 m? 107,8 m2 28 m?

Si e dato largo spazio agli stendardi poiché questino la qualita di fornire un servizio efficiente
all'affissione e duraturo nel tempo, non creandjfematiche con privati, proprietari di edifici, cenmvece
potrebbero dare le tabelle a muro, e contestuabranédano il contesto urbano.

La superficie del progetto finale € cosi ripartita:

« affissioni commerciali 66,2 %
« affissioni istituzionali 26,8 %
« affissioni funebri 7 %

5- UBICAZIONE

Le superfici da destinare alle pubbliche affissimano calcolate nel presente Piano e possono
considerare anche impianti da ubicare anche su digpiivati, previo consenso dei rispettivi propeie.
L'utilizzo di muri di recinzione, di sostegno, ddifici o altro di proprieta privata non comportecah
compenso o indennita a favore dei rispettivi preganii nel caso in cui questi acconsentano.
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6- ASSEGNAZIONE DI SPAZI PER LE AFFISSIONI DIRETTE.

Ai sensi dell’Art. 3 del D.Igt. 507/93, viene alfuiita a soggetti privati, la facolta di installanepianti
per I'effettuazione di affissioni dirette. Questéssioni vengono effettuate da soggetti privatiisypianti di
loro proprieta.

Tali impianti devono essere forniti e collocati @a e spese del privato concessionario nel rispiktto
tutte le norme e nelle posizioni previste dal pnésePiano. La superficie prevista e pari al 4,9 édad
superficie destinata alle pubbliche affissioni.duperficie da destinare ad affissione diretta @djuissata
in 19,6 ni. Detta superficie non & compresa in quella consplasmente destinata al servizio pubblico e deve
quindi considerarsi eccedente la disponibilita piaab

Lo spazio utile di tali impianti non potra esseigedso dai seguenti formati: 140x200,200x140; i@ lo
caratteristiche estetico-costruttive dovranno essemformi a quelle degli impianti riservati al \@eio
pubblico previste dal Piano o potranno avere aaniatiche migliorative.

Il Progetto distributivo prevede le ubicazionifeimati degli impianti destinati all’affissione dita.

Detti spazi saranno affidati in gestione ai privagdiante rilascio di specifica autorizzazionesesi
dell'art. 3 comma 3 del D.Lgs 507/93 e successiodifitazioni, ottenibile anche mediante decorredeia
termini previsti.

L’Interessato all’'ottenimento di un impianto deatin all'affissione di manifesti in forma diretta,
previsto nel progetto distributivo di cui sopra,vdepresentare un D.l.A. secondo le modalita indicat
successivamente.

La documentazione da inoltrarsi dovra essere @datingua italiana e sara:

= Dichiarazione di inizio attivita (D.l.A.), sottostta dal legale rappresentante munito dei
poteri di firma del soggetto che ne fa richiestadirizzata all’'ufficio competente;
lincompletezza della compilazione del modello camp la nullita dell’atto, con
conseguente assimilazione dell'intervento eventaata eseguito alla condizione di mezzo
abusivo;

» Un'autodichiarazione accompagnata dalla copia fatica del documento d’identita in corso
di validita del firmatario, redatta ai sensi defi:ad7 del D.P.R. 445/2000 mediante la quale
il richiedente attesti che:

» lintervento che effettuerad sara eseguito in pienaompleta conformita alle
previsioni della scheda del progetto distributiegld impianti pubblicitari;

» il mezzo pubblicitario sara realizzato conformee aflaratteristiche estetico-
costruttive previste nel presente Piano e allddiga indicata nella scheda del
progetto distributivo;

» il mezzo pubblicitario che si intende collocaredsposto in opera tenendo conto
della natura del terreno e della spinta del vemtamiodo da garantirne la
stabilita;

Per richiedere l'autorizzazione alla collocazioniepili impianti di affissione diretta &€ consentito
presentare una sola autodichiarazione redatta rai sdell’art. 47 del D.P.R. 445/2000 e una sola
dichiarazione D.l.A. con lindicazione del numedentificativo di tutte le schede del “Progetto dgitivo
impianti pubbliche affissioni e affissioni direttpér le quali si intende procedere alla posa daiivemezzi.
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Decorsi trenta giorni dalla data di ricevimento B&A, il richiedente sara autorizzato a proceddla a
collocazione dellimpianto. L’'autorizzazione ha id#h di tre anni a decorrere dal rilascio dellassg
oppure dalla decorrenza dei termini di cui sopranaovabile mediante presentazione di una richiekt
rinnovo entro 30 giorni dalla scadenza.

Permane l'obbligo del pagamento della tassa di mazmone spazi e ed aree pubbliche e dell'imposta
comunale sulla pubblicita, nonché tutte le disgosizcautelative con esplicito richiamo alle prooes
concernenti le norme ed autorizzazioni relative iagpianti pubblicitari.

7- TIPOLOGIE E CARATTERISTICHE GENERALI DEI NUOVI I MPIANTI PER AFFISSIONE

La suddivisione tra le tipologie di impianti edldro utilizzo dovra essere corrispondente ai setjuen
criteri generali:

7.1- DESTINAZIONE D'USO

Relativamente alle affissioni pubbliche, i mezzibblicitari sono classificati in funzione della loro
destinazione d'uso in:

- Impianti per affissioni commerciali
Rientrano in questa tipologia gli impianti adil@ti'esposizione periodica di messaggi pubblicitari.
- Impianti per affissioni istituzionali

Rientrano in questa tipologia gli impianti prepata comunicazione, informazione e diffusione di
messaggi o iniziative di interesse pubblico, efii@itda enti pubblici o di diritto pubblico senZaef
di lucro.

- Impianti per affissioni funebri

Rientrano in questa categoria gli impianti che sonlizzati per le affissioni degli avvisi mortuari
e/o ringraziamenti o per la diffusione di messaggn finalizzati al lucro a cura di soggetti
economici.

Gli impianti saranno riservati ad uno specificdizaeb che sara evidenziato dalla dicitura "Riseovalle
affissioni ..... " riportata sulla parte superiorel@abianto stesso.
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7.2- TIPOLOGIE E FORMATI

Gli impianti inseriti nel progetto saranno gli unspazi sui quali, successivamente all'adoziond’deio
in via definitiva, sara permessa l'affissione dnifesti. | formati utilizzati sono uniformati ai geenti:

Stendardi/cartelli: sono composti da pannelli adeguatamente fissgiabudi sostegno a terra. Possono
essere utilizzati su di una sola facciata o suaemte le facce. Le dimensioni di
esposizione (base x altezza), sono le seguenti:

cm 140 x 200; cm 200 x 140; cm 140 x 100

Tabelle murali:  sono composte da pannelli adeguatamente fiaksaturo. Il loro utilizzo € limitato
ad una sola facciata. Le dimensioni di esposiz{base x altezza) sono le seguenti:

cm 140 x 200; cm 200 x 140; cm 140 x 100

Posters: sono composti da pannelli adeguatamente fissg@kli sostegno a terra 0 possono
essere collocati direttamente su muri di sostegadifici, previo nulla osta del
proprietario dello stesso. Possono essere utiligaali una sola facciata o su
entrambe le facce. Le dimensioni di esposizionedbaaltezza), sono le seguenti:
cm 600 x 300.

Gli impianti potranno essere dotati di un ultericspazio pubblicitario oltre a quello riservato
all'affissione utilizzabile per [I'esposizione di Ipolicitd permanente e comunque indipendente
dall'affissione. Gli impianti previsti nel nuovo lsema distributivo possono quindi essere tutti pisirdi
spazio pubblicitario, successivamente denomingtoadzo.

Nel caso in cui un privato intendesse collocarenuovo impianto affissionale dotato di sopralzo
pubblicitario, al di fuori delle posizioni previsteel “Progetto distributivo impianti pubbliche a$ioni e
affissioni dirette”, allegato “B” del Piano, dovprocedere secondo le modalita descritte all’artdélla
sezione “LA PUBBLICITA ESTERNA” per l'ottenimento ell’autorizzazione alla collocazione,
considerandolo come impianto pubblicitario di seivi(Art. 47 c.7 del D.P.R. 495/92). Le carattécist
dellimpianto dovranno essere conformi a quelle viste dal presente piano; lo spazio riservato
all'affissione, sottostante lo spazio pubblicitarsara a disposizione del servizio delle pubbliaffessioni
comunali.

7.3- MANUTENZIONE DEGLI IMPIANTI

La pulizia degli impianti & effettuata a cura esp del servizio pubbliche affissioni, con intelivai
tempo non superiori ai sei mesi. La pulizia coresegsenzialmente nella rimozione dello strato diifesti
affissi e nell’eventuale lavaggio dell'impianto.

E’ sempre cura del concessionario evidenziare Adnadi deterioramento o danni subiti dagli imgian
in suo utilizzo, al fine di procedere alla ripam® o sostituzione della struttura. E opportuno khe
Vigilanza o altri uffici comunali segnalino evenliumanufatti danneggiati o che necessitino di veeiti di
manutenzione al concessionario.

In caso di impianti aventi un’ulteriore spazio pliibario abbinato, la manutenzione degli stessli &
competenza dell'azienda che utilizza tale ared'@gposizione di pubblicita.
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8- CARATTERISTICHE ESTETICO-COSTRUTTIVE DEGLI IMPIA NTI PER LE PUBBLICHE AFFISSIONI

Tutti gli impianti da installare dovranno di masainessere conformi alle seguenti caratteristiche
costruttive:

= Le strutture (supporti, montanti o sostegni in gehavranno sezione circolare o similare e
dovranno essere realizzate in alluminio con evéininserti interni in ferro, verniciati con
polveri di poliestere; gli impianti istituzionaliodranno invece essere realizzati in ghisa
all'interno dei centri storici. Le eventuali paiti ferro visibili dovranno essere verniciate
previo trattamento di zincatura.

= |l colore delle strutture dovra essere grigio famgaceo in zona A e verde RAL 6005 nella
restante parte del territorio comunale.

= | cartelli utilizzati per Il'affissione di manifestdovranno essere dotati di una cornice in
alluminio e di una superficie, per l'affissione d&nifesto, in lamiera zincata dello spessore
di 10/10.

= Tutti gli impianti d’affissione dovranno essere atdtalla sommita di una cimasa idonea a
segnalare la tipologia dell'impianto e recanteiie del comune.

Le caratteristiche tecniche degli impianti sonabiisnell’allegato “H” del presente Piano e
risultano essere vincolanti per le tipologie ragprdate, altre tipologie non rappresentate nelle
schede allegate dovranno comunque uniformarsstdiese per estetica complessiva, materiali di
costruzione, colorazioni delle verniciature e f@ggi

9- NORME GENERALI

Tutti gli impianti di cui il presente Piano relaimente alla sezione affissioni, si intendono amtati
con I'approvazione del Piano stesso da parte daliidnistrazione Comunale.

10- ENTRATA IN VIGORE

Il Nuovo schema distributivo delle pubbliche afiiss adottato dall Amministrazione previo parere
della Commissione Edilizia, entra in vigore dallatad di esecutivita del relativo provvedimento di
approvazione. Da tale data sono abrogate, ove ipatibili, tutte le disposizioni contenuti in altri
regolamenti comunali che disciplinano la materiaudial presente Piano.

Il Piano potra essere sottoposto a revisione aanued effetto di variazioni demografiche rilevari,
espansione del centro abitato, dello sviluppo del&bilita e di ogni altra causa rilevante che poss
determinare una variazione nella dislocazione deglianti.
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PARTE QUARTA - LE INSEGNE DI ESERCIZIO
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1. PREMESSA

Il presente capo disciplina quanto concerne le fitadzer le richieste di autorizzazione all'instafione
di insegne di esercizio o accessori di corredo pilablicita di attivita produttive (insegne di féna,
insegne su elementi totemici, targhe di arti e lmgstende parasole), le procedure relative akdio delle
autorizzazioni, le revoche, nonché lindicaziondledearatteristiche, delle tipologie e delle linzitani
previste nell'ambito del territorio comunale.

Per quanto attiene alle norme tributarie invecgmab le disposizioni contenute nel D.Lgs. 15.113199
n.507 e s.m.i., oltre a quanto contenuto nel Regetao Comunale per I'applicazione dell'imposta aull
pubblicita.

Regolamentare le installazioni delle insegne drage in forma generalizzata non € un’impresa che
rende giustizia alla volonta di rivalutazione dehtro abitato. Soprattutto per queste problematizinanno
quindi indispensabili i pareri e gli approfondimiefarniti di volta in volta da parte della Commisee
preposta.

Tutte le norme e le indicazioni presenti in queitdo sono pertanto delle linee guida che rapprese

la volonta di procedere ad una normalizzazionezaatimenticare I'importanza di eventuali valutazion
singole e particolari.

2. TIPOLOGIE E CARATTERISTICHE GENERALI

2.1. DEFINIZIONI E PRESCRIZIONI

Per accessori di corredo alla pubblicita di a@ivifroduttive si intendono tutte quelle segnalazioni
inerenti ad attivita commerciali, industriali, giinali e professionali, da posizionarsi in faciai
comunque nei pressi dell’attivita che si vuole ségre.

Rientrano pertanto in questa categoria i seguengssori di corredo alla pubblicita:

- insegne di facciata

- insegne su elementi totemici

- targhe di arti e mestieri

- tende parasole

Questi accessori di corredo alla pubblicita diva#i produttive dovranno avere come quadro di
riferimento sia I'assetto globale della facciatacim si inserisce il singolo elemento - nel rispetielle
caratteristiche architettoniche - decorative ddifieio,sia lo spazio sul quale I'edificio insistsia infine
I'ambito urbanistico di riferimento all’edificio al relativo spazio di pertinenza.

Per questo motivo in ambiti unitari, rappresentii slarghi o porzioni di vie o comunque da parti
urbanistiche morfologicamente omogenee, si dovrapnvilegiare interventi che affrontino in modo

coordinato la progettazione e la sistemazione adelgé elementi e degli oggetti di corredo alla Iplidita
in generale ed in particolare delle attivita praidet presenti nell’ambito.
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Questi progetti potranno essere di iniziativa pigdablo privata, in quest'ultimo caso promossi da
associazioni di categoria o da gruppi di esercenti.

Nel caso di nuove urbanizzazioni relative ad irsewinti residenziali-commerciali, commerciali,
industriali ed artigianali € obbligatorio presertatontestualmente agli elaborati urbanistici Belij anche
l'individuazione dei punti di posizionamento degticessori di corredo alla pubblicita.

Lo stesso dicasi nel caso di nuove edificaziondeswiali, commerciali, industriali ed artigiangker le
quali é obbligatorio presentare, contestualmenlieekeborati di progetto, anche l'individuazione genti di
alloggiamento per i futuri accessori di correda @lubblicita.

L'allegato “H” (Schede tecnico costruttive deglipianti disciplinati dal Piano) prevede alcune esemp
di impianti conformi alle caratteristiche del prete Piano. Altre tipologie non rappresentate davoan
comungue uniformarsi alle stesse per estetica asspia, materiali di costruzione, verniciature ggfa o
potranno essere migliorative.

In applicazione di quanto disposto dall’art. 51meoa 4°, paragrafo 11° del DPR 495/92, all'interrs d
centri abitati, in deroga a quanto disposto dalrman3®, lett. a del medesimo articolo 51, il posiamento
delle insegne di esercizio &€ consentito limitataimerile pertinenze di esercizio che risultano casertra
carreggiate contigue di larghezza superiore ai 4Par. le distanze dal limite della carreggiata veroa
applicate le norme previste dal regolamento edilmmunale (art. 84). In ogni caso l'installazicteygli
stessi non dovra comunque ostacolare la visiliktiegsegnali stradali entro lo spazio di avvistaraent

2.2. INSEGNE DI FACCIATA

Premesso che le insegne sono da considerarsi ipgeggante del decoro delle facciate, esse devono
trovare collocamento in facciata senza alterarmtdgrafia e segnalare attivita commerciali e pttde con
I'esclusione di quelle professionali. Di norma, értpnto previsto di alloggiare le insegne di afivi
commerciali e produttive in superfici architettdmécconcluse, sempre che cid non ne snaturi la zalera
lettura.

In ogni caso dovranno essere rispettati i segweitéiri normativi:

- negli edifici con valenza architettonico-ambidatdovra essere puntualmente seguita la normativa
vigente per il Centro storico;

- negli esercizi soggetti a nuova sistemazione,nkegne, sia luminose che non, assumeranno
preferibilmente collocazione all'interno dei fornidelle porte, portoni e vetrine o, in sub ordinej fori
delle finestre del piano terra di esclusiva pertagedell’esercizio, con andamento complanare alopid
facciata e comunque non in aggetto;

- al piano primo, di norma, non € ammesso posiz@nasegne; tuttavia potranno essere valutate
proposte progettuali in conformita ai criteri gealeche ispirano la tutela architettonica-urbaesti

- 'insegna, costituita preferibilmente da fascgglere o singole lettere, dovra riportare, di norsado il
nome dell’'esercizio, in corretta ortografia, proppndo denominazioni ormai consolidate nel linguaggio
locale ed internazionale - evitando neologismifiaitisi - ed eventuali simboli grafici. Previa atta
valutazione pu0 essere prevista I'aggiunta ditecahe pubblicizzino marche di prodotti in vendjgarché
tale aggiunta derivi da una progettazione unitae#l'intera insegna. Non sono percio ammesse singol
insegne poste in facciata che pubblicizzino esdduséente marche di prodotti in vendita, salvo situgiz
particolari (tipo “franchising” 0 monomarca), per quali sara opportunamente ed attentamente \allatat
possibilita di approvazione.
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- si raccomandano insegne realizzate direttamenteesri delle aperture dell’esercizio posto alrma
terra, che comunque non dovranno superare un qdeita superficie vetrata. Previa attenta valutaejo
potra essere considerato il posizionamento ditscsiti vetri delle finestre delle attivita produttiai piani
superiori, purché non snaturi la lettura dell’'uratahitettonica;

- le insegne a bandiera dovranno essere collochtena altezza non inferiore a m 2.50 dal piano
stradale ;

- non e consentito considerare la facciata conmeniga insegna, soprattutto se cio snatura larttu
architettonica dell’edificio, mentre e possibildtéwvia riprogettare pittoricamente la facciata gnogndo
soluzioni decisamente architettoniche, nelle guakrire insegne pubblicitarie;

- il posizionamento di insegne a cassonetto, clneucgue non potranno avere uno spessore maggiore
di quindici centimetri, dovra privilegiare l'alloggmento in fasce o campiture architettoniche,
riprendendone la conformazione geometrica, in mdaloon snaturare I'ortografia di facciata;

- di norma, e vietato il posizionamento di insegrmguota superiore del marcapiano tra il piano tedra
il primo piano;

- € vietato posizionare insegne oltre il limite sia® superiore d'ingombro dell’edificio;

- ad esclusione del Centro Storico, fatte salvie gt disposizioni di legge, le insegne luminoseot®
presentare una superficie illuminante con lucetidire o indiretta riflessa, pertanto sono vietatei lu
intermittenti e/o con variazione di colore;

- € doveroso, nel caso di piu insegne sulla steEgsaata, ricercare criteri di omogeneita nellenfer
nelle dimensioni e nelle cromie;

- per i colori delle insegne, & doveroso attenalisi compatibilita dell’assetto cromatico dell’irae
facciata, comunque é vietato usare colori e luei pbssano creare confusione con la segnaleticdakira
riproporne colori e forme. Cio per non renderdiaié la comprensione e ridurre la visibilitd efficacia
della segnaletica stradale, o comunque distraattelizione dell’'utente della strada, con conseguent
pericolo per la circolazione veicolare.

2.3. INSEGNE SU ELEMENTI TOTEMICI

Per insegne poste su elementi totemici si intendeutti quegli accessori di corredo alla pubblidgitia
attivita commerciali, industriali ed artigianali elinsistono su uno spazio di pertinenza delle igtiche si
vogliono segnalare.

Questi accessori, che devono derivare da una afpeagettazione in grado di valutare le qualitanfaii
e materico-cromatiche del fronte architettonicoua st riferiscono e dello spazio di pertinenza, Jor®
essere realizzati solo se cid deriva dalla realeesmta di pubblicita dell’esercizio non direttaneen
prospiciente la pubblica via.

E’ vietato comunque I'impiego di piu elementi toiense nello stesso ambito prospettano piu attivita
ogni caso le insegne dovranno essere raggruppateunico sostegno.

Pertanto, la possibilita del posizionamento di tjusementi totemici &€ prevista solo nel caso ingiu
esercizi commerciali o le attivitd produttive e fessionali insistano su un fronte libero, comungtretrato
rispetto al filo strada, con il conseguente diviétamnodo categorico, del posizionamento sui maieidi.
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In ogni caso questi elementi totemici non dovrammai essere di ostacolo al traffico veicolare e
all'accessibilita delle persone disabili.

| criteri progettuali dovranno pertanto essererdet sempre e comungque alla cautela sulle dimansio
dei messaggi pubblicitari, che di norma non devsuaperare la superficie di 3.00 mqg. per lato, melatre
dimensione dell’elemento di sostegno dovra esseeatato alla ricerca della caratterizzazione dtel, sna
sempre nel rispetto del messaggio formale e materimmatico dell’ambito architettonico-urbanistioocui
insiste e, comunque, non essere di ostacolo visiN@ circolazione veicolare e di nocumento alla
deambulazione.

Ribadendo i criteri esposti all'articolo 2.3, rélat alle insegne di facciata, ai quali si dovraefar
riferimento, e vietato nel modo piu categoricordZionamento di singole insegne di attivita ingitteello
stesso ambito, poste su singoli pali e/o elentetgmici.

2.4. TARGHE DI ARTI E MESTIERI

La collocazione di targhe per l'indicazione del mondella ragione sociale e dellattivita di studi
professionali, ditte ed enti, che hanno sede rifia@o interessato, € consentita, purché cio nienirgeso
come un’insegna di facciata che segnala attivitAarerciali, industriali ed artigianali, mentre é sentita
come insegna posta su elementi totemici .

Le targhe dovranno trovare una collocazione coerarin le caratteristiche dell'edificio, senza
nascondere o danneggiare gli elementi architeftoBicnorma, dovranno essere poste in facciatdatai
della porta o del portone di ingresso e se l'edifié arretrato ai lati della porta della recinzipne
preferibilmente sopra la zona occupata da campamnkliche per le lettere.

| materiali da preferirsi sono quelli della tradize locale quali la pietra ed il marmo, I'ottondirsato, il
rame, il bronzo o il legno. Per ambiti urbani dieate costruzione, possono essere impiegati anatexiaii
non della tradizione, come i vetri naturali edfaili, i materiali plastici e I'alluminio anodizto, purché
I'uso si integri con i materiali caratterizzardifacciata dell’edificio.

La dimensione massima di ogni targa € di cm. 26.x 4

Quando su un lato sono collocate piu targhe € nafmaaiano alloggiate in un apposito e decorostapor
targhe; in questo caso le targhe devono esser@steBso materiale e forma ed avere le stessezimai.

In ogni caso il porta insegne non pud superareoger lato la superficie di cm. 75x40. Fino a tale
dimensione, possono essere realizzate anche targmemero tale da indicare la presenza di piu @i tr
attivita.

Solamente dopo aver occupato la superficie presisian lato puo essere utilizzata quella dell’akto.

2.5. TENDE PARASOLE

La sistemazione di tende parasole in facciata davesie come quadro di riferimento globale I'assetto
dell'intero edificio in cui essa si inserisce, nitpetto delle caratteristiche architettoniche-dative
dellimmobile e con la primaria funzione di ripagatesercizio dagli agenti atmosferici senza chsi es
divengano surrogati di insegne a bandiera.

Pertanto i criteri guida che devono ispirare legettazione ed il posizionamento sono i seguenti:
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- le tende parasole potranno essere collocate salaml piano terra, a servizio esclusivo degliezee
non dovranno ostacolare la lettura architettonslfedlificio;

- di norma, é preferibile la collocazione all'imerdei fornici delimitati dalle cornici architettiche e
seguirne nel contempo I'andamento. Pertanto, anslecdi aperture archivoltate o architravate, dawan
essere previste tende sempre e comunque avvaldteilcio € sempre vietato I'uso di tende fisse came
visiera o a trapezio;

- 'aggetto massimo consentito, di norma, non pujgesare 120 cm. dal filo facciata; i lembi inferior
della tenda dovranno mantenersi ad almeno 220 eisublo e comunque mai essere di ostacolo alla
normale deambulazione. Si potranno impiegare aggeiygiori solo se cid &€ consentito dal marciapiede
dalla composizione architettonica. In ogni cas@pkvono essere arretrate di almeno 50 cm. dat$ilerno
del marciapiede;

- non & consentita, sempre e comunque, linstalfezidi tende parasole su strade pubbliche prive di
marciapiede;

- in una stessa unita architettonica, anche se goesenti piu esercizi, le tende dovranno essere
uniformate il piu possibile per forma, profilo, ediza da terra, sporgenza e materiale;

- la colorazione delle tende dovra essere omogeneampatibile con l'assetto cromatico dell'intera
facciata;

- nel caso di domanda relativa all'installazioneida tenda per un singolo esercizio, questa dssare
corredata da una dichiarazione da parte di tygtoprietari o esercenti del piano terra, di aceettze e di
impegno a posizionarla anch’essi con le stesseefpdmensioni e colore;

- sulle tende, di norma, & consentita solamentelitazione del nome dell'esercizio proprietariolalel
licenza di commercio, solo nel caso in cui la teagarta ostacoli la visione dell'insegna postaaicciata.
Previa attenta valutazione puo essere previstgdiimento di scritte pubblicizzanti prodotti o niacin
vendita, purché gerarchicamente inserite. E’ tasgatnte vietata la sola scritta di marche o pribdot

- L'indicazione del nome dell’esercizio puo divéicarsi dalle altre dello stesso edificio per gaaé
colore, anche se in sede di approvazione o di egarffecio si terra conto della reciproca compdiitia;

- negli edifici di recente costruzione puo essartrizzata l'installazione di tende parasole ainpia
superiori: in questo caso vale la norma che esszorésentita ogni qualvolta si intendano coprire
esclusivamente tutte le superfici a balcone o @zeo di una stesso fronte architettonico. In quesi le
tende dovranno avere I'estensione sia in larghesiaan profondita, dei balconi ed inoltre dovrarawere le
medesime forme e colorazioni; non € assolutamanteessa alcuna scritta.

Le colorazioni delle tende devono essere compiatibih I'assetto cromatico dell'intero edificio ed
inoltre, la forma deve essere del tipo a bracdensibile. Particolare valutazione sara riservitarechiesta
di installazione di tende scure che di norma passmm inserirsi adeguatamente al contesto cromatico

Per quanto concerne la copertura con tendaggi Horde questa deve essere concessa solo ed
esclusivamente ad esercizi abilitati alla ristovaei Per quanto riguarda esercizi che occupanaoios
pubblico la progettazione dovra valutare attentaeménniformazione con il carattere materico-croimat
dell'intera via, mentre, per quanto riguarda dehcine occupano uno spazio privato, questi dovranno
uniformarsi all’architettura di facciata.

Pertanto e necessario che ci si attenga strettanadiet seguenti norme e si estenda la possibiditia d
deroga nel caso in cui forme diverse siano propasiéambito di un progetto unitario che prenda in
considerazione un intero comparto urbano:
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- in particolari zone o condizioni, ove 'ampiezzal marciapiede lo preveda, e su sollecitaziongitdi
esercenti di servizi pubblici, potra essere cormegwevia presentazione di un progetto unitario,
l'installazione di tende limitatamente ai soli i estivi che implichino appoggio a terra. Quegtpoggi
dovranno in ogni caso garantire un passaggio péeloinalmeno 200 cm. e non superare in larghezefiagu
della facciata sulla quale insiste I'esercizio. Reforma, i materiali e la colorazione, si doveqér conto
dell'intero assetto della via;

- per la copertura dei dehors é possibile la caltame di tende con appoggio a terra, di formeeyatie
comunque dovranno essere autorizzate dal Comuhgando il messaggio formale e materico-cromatico
con I'ambiente circostante e vietando, di normaygilre laterali con pareti mobili trasparenti — tjnanto
volumi” - anche se esiste la possibilita di un daempknto volumetrico.

3. PROCEDIMENTI AMMINISTRATIVI

3.1. PRESENTAZIONE D’ISTANZA D’AUTORIZZAZIONE

L'installazione di insegne di esercizio o accessdortorredo alla pubblicita di attivita produttivia
posizionare nellambito del territorio comunaleoggetta ad autorizzazione del Comune e viene ceaces
tenuto conto dei divieti, limitazioni e cautelelstéie dal presente Piano.

Non e richiesta autorizzazione nei casi previstilags 507/93, all'art.13 comma 4 e all'art.1Tdet
a), b), c), d), e), f), g). per i casi contemplddile lettere h) e i) solo per quanto installatindérno dei
locali.

Non sono soggette a titolo abilitativo l'installaze di
= targhe di arti e mestieri e le
= tende da sole esclusivamente su suolo privato

con le caratteristiche previste dal presente Pianme previsto dall'art. 8 del Regolamento Edilizio
Vigente.

La documentazione da inoltrarsi su apposito moduledisposto e fornito dall’Amministrazione
(modello 4) dovra essere redatta in lingua italiasara:

Domanda in bollo, riportante le indicazioni delfggna che si intende collocare in ordine a:

= Descrizione del punto di posizionamento, con lidilazione della Via, del numero civico,
della progressiva chilometrica e numero della stra trattasi di strada non comunale, e
determinazione della Zona di appartenenza cosi clafieita dall'art. 5 del presente Piano

= Estratto di PRG vigente ed estratto catastale maiwiduato il punto del posizionamento;

= Planimetria in scala 1:50 — 1:100 dell'edificioetiamente prospettante, che dovra riportare
l'esatta posizione del mezzo pubblicitario. Takplieazione pud essere eseguita in
alternativa con la tecnica della simulazione a&zaue fotomontaggio, purché in scala
adeguata;
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= Una scheda tecnico costruttiva dell'impianto reeagit ingombiri, le dimensioni, i colori, le
caratteristiche dei materiali e il loro assemblaggii trattamenti anti-corrosione subiti;

= Scheda di ubicazione con due fotografie, riportdegatta individuazione del punto di
localizzazione. Per le posizioni su edifici, ledgtafie devono essere tali da consentire una
completa visione di basamento e facciata, con wgiintiali altri impianti pubblicitari
esistenti;

= Un'autodichiarazione, redatta ai sensi dell’artdéVD.P.R. 445/2000 con la quale si attesti
che il manufatto che si intende collocare € reatizze sara posto in opera in modo da
garantire la stabilita e la conformita alle normeviste a tutela della circolazione dei veicoli
e delle persone, con assunzione di ogni conseguespensabilita;

= Nel caso di impianti che utilizzino circuiti elettr, il progetto va completato con
l'autodichiarazione della sua conformita a tuttademativa vigente in materia;

= Se gia in possesso, eventuale nulla osta tecnit&rde proprietario della strada, se la
stessa non &€ comunale o se il messaggio € vistitr@astrade e ci si trovi all'interno del
centro abitato;

= Se gia in possesso l'eventuale autorizzazione cidts da Enti diversi come sopra
specificato, quando l'installazione del mezzo rizadidi fuori del centro abitato su strade di
proprieta di Enti diversi dal Comune, o quando tgiesno destinatarie del messaggio stesso

= Eventuale autorizzazione da parte del soggettorigtapio del suolo o dell’'immobile su cui
dovra essere realizzata I'opera;

= Copia del bozzetto grafico a colori in scala adeguSe l'autorizzazione viene richiesta per
pit mezzi aventi lo stesso bozzetto e carattehistie da allegare una sola copia dello stesso;

= Documentazione necessaria al fine dell'acquisizialedi’Autorizzazione Paesaggistico
Ambientale (Relazione Paesaggistico Ambientalenedrimento Fotografico).

3.2- RILASCIO DELLAUTORIZZAZIONE

L'ufficio ricevente la domanda di autorizzazionepyvede inizialmente a verificare la ricevibilita
dell'istanza, ovvero se questa € completa di fattdocumentazione richiesta a corredo; reputatvitide
provvede a richiedere parere vincolante alla Comsioig preposta in merito alla eseguibilita delémvento.
Nel caso in cui il funzionario responsabile riscasse che l'intervento oggetto dell'istanza netieasche
di un’istruttoria tecnica di competenza di un editeerso dal Comune, per profili diversi da quetinfizzati
dal presente Piano, quali ad esempio la compadiltbn elementi assoggettati a tutela o a vincpl®
sospendere la pratica per un massimo di 60 giemtip i quali dovra ottenere nulla osta specifiagldaltri
Enti; trascorso il termine ultimo, in mancanza dila-osta o autorizzazione specifica il procedirevdrra
considerato concluso e diniegato.

In caso di esito positivo dellistruttoria il furmmario responsabile provvedera ad emanare |l
provvedimento autorizzativo, in capo al soggettthigdente, per la durata di anni tre. In caso dbes
negativo, provvedera ad emanare provvedimento diegld indicando le motivazioni di contrasto
dell'istanza con le previsioni generali e/o parfidcodel presente Piano.
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Entro 60 giorni dalla presentazione della istagizautorizzazione, oltre i tempi previsti per agigione
dell’Autorizzazione Paesaggistico Ambientale, licfh competente dovra emanare I'apposito
provvedimento di autorizzazione o di diniego.

Le istanze vanno presentate al Settore Gestion&atdtorio, Servizio Edilizia Privata, cui compdte
rilascio dell'autorizzazione, che cura l'istrutrcomprendente anche la richiesta di parere allzi®o
Locale. Copia dell’autorizzazione viene trasmes$sgettore Amministrazione e Tributi, Servizio Trihyer
le verifiche di competenza.

3.3- VARIAZIONE BOZZETTO

Qualora il soggetto titolare dell'autorizzazionegarsi almeno tre mesi e fermo restando la dureita d
stessa, intenda variare il messaggio pubblicitaesposto, deve darne comunicazione scritta in b®kde
comunicazione, da inoltrare all'ufficio competentimvra contenere il n° di autorizzazione dell'impia
oggetto della variazione e due copie del nuovazéiba. L'ufficio ricevente la richiesta é tenutotreni
successivi trenta giorni a esprimere un parersctn3o tale periodo senza nessuna comunicazioparta
dellamministrazione la variazione si intende atatet

3.4- DURATA

L’autorizzazione decorrera dalla data di rilasadllalmedesima, ovvero 30 giorni successivi alla dtt
ricevimento del medesimo da parte dellAmministome comunale in assenza di sospensiva 0
provvedimento di diniego, risultando pertanto iridente dalla data di collocazione del mezzo.

Salva diversa indicazione, l'autorizzazione alidtiazione di insegne di esercizio o accessorogiedlo
alla pubblicita di attivita produttive ha validifger un periodo di tre anni ed € rinnovabile preapgosita
domanda di rinnovo.

3.5- RINNOVI, OBBLIGHI, VIGILANZA, SANZIONI

Per quanto concerne rinnovi, obblighi del titoldedl’autorizzazione, vigilanza, sanzioni si rimaralke
relative norme riguardanti i mezzi pubblicitari temute nel Titolo | del presente Piano.

4- NORME TRANSITORIE

| mezzi pubblicitari installati sulla base di autaazioni in essere all'entrata in vigore del pnésdiano
e non rispondenti alle disposizioni dello stesswrdnno essere adeguati alla nuova normativa.

Gli impianti autorizzati precedentemente I'entretaigore del presente Piano, non conformi allavauo
normativa dovranno essere rimossi secondo le deposdell’art. 11.11 della Parte Prima del presen
Piano.

Entro il termine del 31/12/2010, si sara dovutocpedere in ogni caso al ripristino ed alladeguament
dell'esistente alle norme contenute nel preserstedPi
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ALLEGATI

| seguenti allegati fanno parte integrante dellertfNe di attuazione” del Piano generale degli impian
pubblicitari:

Allegato A CENSIMENTO IMPIANTI PUBBLICHE AFFISSIONI E AFFISSIDIRETTE
Allegato B PROGETTO DISTRIBUTIVO IMPIANTI PUBBLICHE AFFISSIOHNI AFFISSIONI
DIRETTE

Allegato C TABELLE RIEPILOGATIVE DEL PROGETTO DISTRIBUTIVO IKMRTI
PUBBLICHE AFFISSIONI E AFFISSIONI DIRETTE

Allegato D CENSIMENTO IMPIANT! PUBBLICITARI

Allegato E TABELLE DI RIEPILOGO DEL CENSIMENTO IMPIANTI PUBBLTARI

Allegato F DOCUMENTAZIONE E DATABASE IN FORMATO ELETTRONICONTENUTA IN
CD-ROM.

Allegato G CARTOGRAFIE DI RIFERIMENTO.
Allegato H SCHEDE TECNICO COSTRUTTIVE DEGLI IMPIANTI DISCIPAIN DAL PIANO.

Allegato | MODULISTICA:

= MODELLO 1: Domanda di autorizzazione all'installagé di impianti
pubblicitari;

= MODELLO 2: Domanda di autorizzazione all'installaze di impianti di
segnaletica;

= MODELLO 3: Modulo di individuazione delle distanze;

= MODELLO 4: Domanda di autorizzazione all'installaze di insegne di
esercizio.
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